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 :الملخص
تعتبر العلامة التجارية أداة فعالة لتمييز منتجات أو خدمات عن المنتجات أو الخدمات المماثلة لها، الأمر الذي يجعلها أهم 
عناصر المشروع التجاري وأكثرها قيمة، إذ كلما زادت شهرة العلامة التجارية وإقبال المستهلكين عليها وثقتهم فيها، زادت أرباح 

ومن ثم كانت في حاجة إلى الحماية وهو ما وفره لها المشرع الذي قرر لها حماية جزائية في مواجهة . صاديةالمشروع ومكانته الاقت
ومع التطورات الحديثة التي شهدتها وسائل الاتصال، والتي استفادت منها المشاريع التجارية ومن ثم . ما قد يقع عليها من جرائم

ول العلامة التجارية وظهرت معها صور جديدة للاعتداء عليها، وهو ما يتطلب العلامات التجارية، ظهرت أشكال جديدة لتدا
رية معرفة ما إذا كانت الحماية الجزائية المقررة للعلامة التجارية في صورتها التقليدية قادرة على توفير الحماية اللازمة للعلامة التجا

 المتداولة إلكترونيا؟

 التداول الإلكتروني  –الحماية الجزائية –العلامة التجارية  :الكلمات المفتاحية
Abstract: 
The Trade Marque is considered as an effective tool in a distinctive products or services from that 

similar to them, the matter which makes it the most important element of the trade project elements and 

the more valued, so as more the Trade Marque fame increased and the more the consumers demand it 

and their confidence increased in it, the project gains and its economic position raised; therefore it was in 

need for  protection and this what the legislator has  provided for it, who has decided it a penal protection 

in order face occurring crimes on it. 

And with the modern progresses that have witnessed the means of communication, from which the 

commercial projects have benefited  

From and so for the Trade Marques, a new forms have emerged for trading the commercial brand and 

with it has appeared a new images  

of its breaching, and this requires to know whether the approved penal protection for the trade brand in its 

traditional form was been able to provide the necessary protection to the trade Marque being traded 

electronically.? 
Key words:The Trade Marque, The Penal Protection, The Electronic Trading. 
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 :مقدّمة
باهتمام ، وقد حظيت عموما والملكية الصناعية على وجه الخصوص فكريةأحد عناصر الملكية التعتبر العلامة التجارية 

ور البارز الذي تلعبه في المجال التجاري سواء بالنسبة لمنتجي السلع والخدمات أو لمستهلكيها، فهي دلل اواسع منذ زمن بعيد نظر 
يزها عن تزيد من ثقة المستهلك في السلع والخدمات التي يستهلكها لأنها تعبر عن هوية هذه السلع والخدمات وجودتها، وتُ 

 .حابهاصا، الأمر الذي يزيد الطلب على منتجات وخدمات بعينها، ومن ثم حقق  مكاسب وأرباح لأمثيلاته

وعليه، فكلما زادت المنافسة بين المنتجين ومقدمي الخدمات زادت أهمية العلامة التجارية، واحتاجت إلى حماية أكثر 
 . سواء من الجانب المدني أم من الجانب الجزائي إحاطتها بالحماية دفع بالمشرعين إلى وهو ما

ولمتكن العلامة التجارية بمنأى عن انعكاسات ثورة تكنولوجيا الاتصال على المجال التجاري، فقد كان لها هي الأخرى 
ومن ثم  ،وخدماتهملترويج لمنتجاتهم ا لوسائل الاتصال فيمن التقنيات الحديثة  اابهنصيب من هذه التطورات حيث استفاد أصح

 فتح أسواق وآفاق جديدة لتعاملاتهم، وهو ما طرح مفاهيم جديدة في مجال العلامات التجارية منها العلامة التجارية الإلكترونية
 .المتداولة إلكترونيا العلامة التجارية أو

فستتمحور مناسبة، وانطلاقا من أن كل مفهوم جديد يطرح لا محالة إشكالات قانونية جديدة تحتاج إلى حلول 
في حماية  -تحديدا 30-30من خلال القانون–للعلامة التجارية المقررة الحماية الجزائية فاعلية حولالورقة البحثية إشكالية هذه 

 المتداولة إلكترونيا؟ التجارية العلامات

 :الخطة الآتيةوستتم الإجابة عن هذا التساؤل الرئيس وما قد يندرج تحته من تساؤلات فرعية من خلال 

 مفهوم العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا: المطلب الأول

 تعريف العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا: أولا

 تييز العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا عن بعض المصطلحات المشابهة: ثانيا

ومدى استيعابها للعلامة التجارية المتداولة  30-30نون في القاصور الحماية الجزائية للعلامة التجارية : المطلب الثاني
 إلكترونيا

 ونطاقها لحماية الجزائية للعلامة التجاريةل العامة شروطال: أولا

 الواقعة على العلامة التجارية وقدرتها على حماية العلامات التجارية المتداولة إلكترونيا الجرائم: ثانيا

 المتداولة إلكترونيا التجاريةمفهوم العلامة : المطلب الأول
يمكن تحديد مفهوم العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا من خلال بيان تعريفها وتييزها عن بعض المصطلحات المشابهة 

 .لها
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 المتداولة إلكترونيا تعريف العلامة التجارية: أولا
إن العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا ليست نوعا مبتكرا من العلامات التجارية، وإنما هي علامة تجارية عادية يتم 
تداولها بشكل إلكتروني ومن ثم فإن تعريفها لا يختلف عن تعريف العلامة التجارية عموما مع خصوصية طريقة التداول، وعليه 

 . لامة التجارية عمومافإن تعريفها لن يخرج عن تعريف الع

 :التعريف التشريعي للعلامة التجارية -1
، حيرث جرراء 30-30عرر  المشررع الجزائررري العلامرة التجاريرة في المررادة الثانيرة مرن الأمررر رقرم  :التشرري  الجزائررر -أ

 والرسرومات والأرقرام، والأحرر  أسمراء الأشرصاص فيهرا بمرا الكلمرات الخطي،لاسريما للتمثيرل القابلرة الرموز كل: العلامات»: فيها
 شررص  خرردمات أو سررلع لتمييررز كلهررا تسررتعمل الررتي مركبررة، أو والألرروان بمفردهررا توضرريبها، أو للسررلع المميررزة والأشرركال الصررور أو

 .(1)«غيره سلع وخدمات عن معنوي أو طبيعي

جانفي  4الصادر في  7-19في القانون رقم  عر  المشرع الفرنسي العلامة التجارية :التشري  الفرنسي-ب
رمز قابل علامة الصنع، التجارة أو الخدمة »: التي نصت على أن  (2)الخدمةأو  تجاريةالمتعل  بالعلامة الصناعية، ال 9119

 .(3)«للتمثيل الخطي تستعمل لتمييز سلع أو خدمات شص  طبيعي أو معنوي

 :التعريف الفقهي للعلامة التجارية -2
تعددت التعريفات الفقهية المقدمة للعلامة التجارية، انطلاقا من سعي الفقهاء إلى الوصول إلى تعريف جامع مانع 
يضم كل ما من شأنه يميز منتجا أو خدمة عن غيرها من المنتجات والخدمات المماثلة، ومن هذه التعريفات نذكر على سبيل 

 : المثال لا الحصر

أو الصناعية كل إشارة أو دلالة يضعها التاجر أو الصانع على المنتجات التي يقوم ببيعها يقصد بالعلامة التجارية »-
 .(4)«ه المنتجات عن غيرها من السلع المماثلةذأو صنعها، لتمييز ه

العلامة التجارية هي تلك التي يتصذها الصانع أو التاجر شعارا لمنتجاته وبضائعه أو خدماته تييزا لها عن غيرها من »-
 .(1)«المنتجات والبضائع والخدمات المماثلة لها

                                                 
، الصرادرة يروم الأربعراء 43، السرنة 44بالعلامرات، ج ر، عيتعلر   4330يوليرو  91ه الموافر  لرر9444جمرادى الأولى عرام  91مؤرخ في  30-30أمر –(1)

 .44م، ص4330يوليو  40ه المواف ، 9444جمادى الأولى  40
–(2)

LOI no 91-7 du 4 janvier 1991 relative aux marques de fabrique, de commerce ou de service. 

–(3) "La marque de fabrique_ de commerce ou de service est un signe_ susceptible de représentation 

graphique servant à distinguer les produits ou services d'une personne physique ou morale." JORF n°5 du 

6 janvier 1991 , page 316. 
 .401م، ص4390، القاهرة، دار النهضة العربية، 93الملكية الصناعية، ط: سميحة القليوبي–(4)
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كل إشارة مادية تستصدم لتمييز البضائع أو الدلالة على مصدرها أو نوعها أو مرتبتها أو ضمانها أو طريقة »-
 .(2)«تحضيرها

منتجات أرباب إشارة توسم بها البضائع والسلع والمنتجات أو ترُعَلَّم تييزا لها عما يماثلها من سلع تاجر آخر أو »-
 .(3)«الصناعات الآخرين

التجارية، حيث تشترك  والفقهية للعلامة بين التعريفات التشريعية يمكن القول أن هناك اتفاق خلال ما تقدم ومن
الأخيرة سواء أكانت رموزا أو إشارات أو دلالات أو شعارات فهي تهد  أساسا إلى تييز المنتج أو الخدمة  ذهجميعها في أن ه

تستصدم لتمييز المنتجات يمكن أن وسيلة  كل: "ن تعريف العلامة التجارية بأنهاومن ثم يمك .عن البضائع أو الخدمات المماثلة
 .(4)".لمنتجات والخدمات التي تخ  الغيرغيرها من اوالخدمات التي يقدمها الأشصاص أو الشركات عن 

لا تختلف عن العلامة التجارية العادية إلا من  ذلك أنهالعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا ا وهذا التعريف ينطب  على
 .في شكل إلكتروني فقط المستصدمة يلة، وعليه تظهر الوسحيث وسيلة التداول

كل وسيلة يمكن أن تستصدم لتمييز المنتجات والخدمات التي يقدمها : "المتداولة إلكترونيا إذا هيفالعلامة التجارية 
شبكة  برع ، بحيث يتم استصدامها والتعامل بهاالأشصاص أو الشركات عن غيرها من المنتجات والخدمات التي تخ  الغير

 ".الإنترنت

ظهور التسجيل الإلكتروني للعلامات التجارية، حيث أتاحت مكاتب بالعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا  تر وقد ظه
، لما توفره هذه تسجيل العلامات التجارية للمتعاملين معها إمكانية التسجيل باستصدام الوسائل الإلكترونية عبر شبكة الإنترنت

 .الوسيلة من توفير للجهد والوقت والكلفة

حيث أطل  مكتب العلامات  ه الوسيلة وتشجيعها، على غرار أمريكاوقد عمدت جل الدول المتقدمة إلى اعتماد هذ
، حيث خص  عبر موقعه الإلكتروني 9111براءات الأمريكي نظام التسجيل الإلكتروني للعلامات التجارية سنة الالتجارية و 

لبي التسجيل الإلكتروني قسم خاص لعملية التسجيل الإلكتروني يعمل على مدار الساعة ويوفر كافة المعلومات والخدمات لطا
حيث يتولى مسألة تسجيل  الاتحاد الأوروبيوكذلك، (5)(www.uspto.gov/teas/idex.html) :عبر رابط مستقل هو

-e)العلامات التجارية في المجموعة الأوروبية مكتب تنسي  السياسة الداخلية في الاتحاد الأوروبي، وقد أنشأ هذا الأخير خدمة 

                                                                                                                                                                            
ط، .، د(الملكيرة الصرناعية –المحرل التجراري  –الشرركات التجاريرة  -التجرار –الأعمرال التجاريرة ) أصول القانون التجاري: مصطفى كمال طه، وائل بندق–(1)

 .709م، ص4330الإسكندرية، دار الفكر الجامعي، 
 .94م، ص4337الإسكندرية، دار الفكر الجامعي، ، 9الملكية الصناعية في القانون المقارن، ط: عبد الفتاح بيومي حجازي–(2)
 .450، ص(م4394-ه9400)، الأردن، عمان، دار الثقافة للنشر والتوزيع، 0الملكية الصناعية والتجارية،ط: صلاح زين الدين–(3)
، (حمايرة العلامرة التجاريرة إلكترونيرا)كترونيرة الجوانرب القانونيرة لتعراملات التجرارة الإل:مصرطفى موسرى العطيرات:وهو تعريرف قريرب مرن التعريرف الروارد عنرد–(4)
 . 949-943م، ص4399، الأردن، دار وائل للنشر، 9ط
 .900الجوانب القانونية لتعاملات التجارة الإلكترونية، مرجع ساب ، ص: مصطفى موسى العطيات: أنظر–(5)
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filling ) الإلكتروني وهي إحدى الخدمات الحديثة المقدمة من المكتب للتقدم بطلبات تسجيل العلامات التجارية للتسجيل
كلي أي في جميع المراحل بدءا بتقديم الطلب بشكل  تعتمد هذه الدول على التسجيل الإلكتروني  وفي حين...،(1)إلكترونيا

الدول العربية لم يرق أغلب  في الوضع فإنوفحصه وتقديم الوثائ  المطلوبة والتوقيع والدفع إلى التسجيل النهائي للعلامة التجارية، 
لكترونية لها توضح إنشاء مواقع إ، بل اقتصرت دوائر التسجيل بها على الكلي بعد إلى اعتماد آليات التسجيل الإلكتروني

 واستمارات إجراءات التسجيل وخطواته والقوانين المرتبطة بحماية العلامة التجارية، ووفرت لطالبي التسجيل تحميل طلبات
 .(2)، ثم تستكمل إجراءات التسجيل بالطرق التقليديةالتسجيل

الإلكتروني فائدة التسجيل هي الأخرى ومع هذا فإننا نسجل أن بعض الدول العربية ومن بينها الجزائر قد أدركت 
حيث أطل  المعهد الوطني للملكية الصناعية عبر موقعه الإلكتروني وقطعت شوطا لا بأس به في هذا المجال، للعلامات التجارية 

(www.inapi.org)خاص على هوعبر رابط  خدمة التسجيل الإلكتروني للعلامات التجارية( :http://e-
services.inapi.org/STE/Rub?=Page&ID=40) ، حيث يجد المتعامل كل ما يتعل  بتسجيل العلامات

فتح حساب على موقع المعهد، واستعماله في تسجيل لالتجارية والصناعية من قوانين واستمارات إضافة إلى دليل يمكن المتعامل 
إلا أن هو أنه وإن كانت رسوم فتح الحساب تسدد بشكل تقليدي عن  والملاحظ من خلال تصفح هذا الدليل. العلامات

إجراءات تسجيل العلامة التجارية بداية بتقديم الطلب وفحصه وتسديد الرسوم والحصول على وثيقة الإيداع يكون بشكل 
 .(3)إلكتروني

 تجارية عن بعض المصطلحات المشابهةالعلامة المييز ت: اثاني
كثيرا ما تختلط العلامة التجارية عموما ببعض المصطلحات المشابهة في المجال التجاري، لتقارب مفاهيمها الأمر الذي 

ومن هذه المفاهيم التي درجت المؤلفات على تييزها عن العلامة التجارية نذكر الاسم التجاري، يصعب معه التفري  بينها، 
وهو ما ينطب  على العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا، غير أن هذه تسميات المنشأ، العنوان التجاري، البيانات التجارية، 

على وجه التحديد، نظرا لكون هذه الأخيرة من  طرح إشكالا خاصا وهو ذلك المتعل  باشتباهها بالمواقع الإلكترونيةالأخيرة ت
المستجدات التي أفرزتها ثورة تكنولوجيا الإعلام والاتصال ومن ثم فإن استعمالها في المجال التجاري أمر جديد لا يتقنه كثير من 

أدى إلى ظهور إشكالات قانونية  يالأمر الذالمتعاملين التجاريين، وهو ذات ما يقال بالنسبة للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا، 
جديدة لم تكن موجودة قبل ظهور الإنترنت إذ أصبح المستهلكون والمتعاملون لا يجدون مجالا للتفري  بين العلامة التجارية 

إلى  تطل  وينصر  الذهن مباشرةفي الماضي مثلا " كوكاكولا"المتداولة إلكترونيا وبعض المواقع الإلكترونية، فإذا كانت علامة 
، فإننا اليوم قد نتصفح موقعا إلكترونيا حقمل نفس والخاص  العامرا لشهرة هذه العلامة لدى المشروب الغازي دون غيره نظ

                                                 
 .974-970أنظر المرجع نفسه، ص–(1)
 .904المرجع نفسه، ص–(2)
-http://e: فصرررررررريل يرجررررررررى الاطررررررررلاع علررررررررى الرررررررردليل وهررررررررو متررررررررراح علررررررررى الموقررررررررع الإلكررررررررتروني للمعهررررررررد عرررررررربر رابررررررررط خرررررررراص هرررررررررو لمزيررررررررد مررررررررن الت–(3)

services.inapi.org/SITE/FICHIERS/Document.35.pdf 
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، وهو ما يجعلنا نتساءل عما إذا كانت الشركة صاحبة العلامة المشهورة إطلاقا بالمشروب الغازي التسمية لكن مضمونه لا يرتبط
 .موقع آخر حقمل نفس التسمية فقطهي صاحبة الموقع أم أنه 

من هنا دعت الضرورة إلى التمييز بين العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا وبعض المصطلحات المشابهة على أننا 
 لأنهما الأكثر اشتباها بالعلامة التجارية فقط لكترونيسنقتصر في هذه الورقة البحثية على تييزها عن الاسم التجاري والموقع الإ

 .المتداولة إلكترونيا

 :الاسم التجار العلامة التجارية و  التمييز بين-1
إذا كانت العلامة التجارية قد تخلط بالاسم التجاري في التعاملات التقليدية ومن ثم وجب التمييز بينهما، فإن الأمر 

التجار وأصحاب المشاريع أصبح يعمد إلى الترويج لمنتجاته ومشاريعه عبر  جلأن ،ذلك يزداد تعقيدا في المعاملات الإلكترونية
الإنترنت كما أنه أصبح يعتمد على هذه الوسيلة للتواصل مع زبائنه سواء كانوا مستهلكين أم متعاملين اقتصاديين، ومن ثم 

 . ه عبر الشبكة في العالم الافتراضي أكبرأصبح الخلط بين العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا والاسم التجاري المعلن عن
أية وسيلة قد تستصدم إذا كانت العلامة التجارية هي والتمييز بين هذين المصطلحين ينطل  من مفهوم كل منهما، ف

 .لمنتجات والخدمات التي تخ  الغيرلتمييز المنتجات والخدمات التي يقدمها الأشصاص أو الشركات عن غيرها من ا

هو »أو .(1)«الاسم الذي يستصدمه التاجر فردا كان أو شركة لتمييز محله التجاري عن نظائره»التجاري هوالاسم فإن 
وهو بهذا المعنى يعتبر عنصرا . (2)«ذلك الاسم الذي يتصذه التاجر لمحله التجاري لتمييزه عن غيره من المحال التجارية المماثلة

 .(3)تييزها عن غيرها من المنشآت الأخرى موضوعيا يتعل  أساسا بالمنشأة التجارية بغرض

حيث أن هذا الأخير يستصدم لتمييز المنشآت  من عن الاسم التجاريالعلامة التجارية تختلف  القول أن فإنه يمكن
إلى تجدر الإشارة .(4)التجارية عن غيرها، بينما تستصدم العلامة التجارية لتمييز السلع أو المنتجات أو حتى الخدمات عن غيرها

دون أن  (5)يمكن أن تكون العلامة التجارية هي ذاتها الاسم التجاري للمحل أو المصنع شريطة أن يتصذ الاسم شكلا مميزا أنه

                                                 
 4/5ث جراء في المرادة وقرد عرفره المشررع الجزائرري برذات المعرنى حير .745أصول القانون التجاري، مرجع ساب ، ص: مصطفى كمال طه، وائل أنور بندق–(1)

 .«العنوان الذي يعر  المؤسسة التسمية أو: الاسم التجاري»: المتعل  بالعلامات التجارية 30-30من القانون 
 .190الملكية الصناعية، مرجع ساب ، ص: سميحة القليوبي–(2)
ط، بغرداد .القطراع التجراري الاقتصرادي، د-العمليرات المصررفية-التجاريرةالعقرود -التراجر-النظرية العامة"القانون التجاري القسم الأول : باسم محمد صالح–(3)

 .900م، ص9117منشورات دار الحكمة، مطبعة جامعة بغداد، 
م، 4394، برريروت، لبنرران، منشررورات الحلرربي الحقوقيررة، 9العلامررات التجاريررة الجرررائم الواقعررة عليهررا وضررمانات حمايتهررا، ط: حمرردي غالررب الجغبررير: أنظررر–(4)

 .51ص
ائرري درده ذلك أن جل التشريعات تشترط الجدة والتميز في العلامة التجارية حتى يمكن تسجيلها وهذا على عكس الاسم التجاري، وبالنسبة للمشرع الجز –(5)

الجزائرر، وهرو مرا تضرمنه نر   قد استثنى من قبول تسرجيل العلامرات التجاريرة تلرك المجرردة مرن صرفة التميرز أو المشرابهة لعلامرة أو اسرم تجراري يتميرز بالشرهرة في
 .44-40ص 40/7/4330، 43، س44ر، ع.أنظر ج. على التوالي 1،و4المتعل  بالعلامات في فقرتيها  30-30من الأمر  7المادة 
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 يؤثر ذلك  على وظيفة الاسم التجاري، وفي هذه الحالة فإن الاسم التجاري يتمتع بحماية مزدوجة بصفته اسما وعلامة تجارية
 .(1)(Nestlé)نستليه علامة  ء تجاريةسماأعد في ذاتها ومن أمثلة العلامات التي ت

 : (2)إضافة إلى هذا الفرق الجوهري بين المصطلحين هناك فروق أخرى يمكن إيجازها في

أن العلامة التجارية في الغالب هي أمر اختياري للتاجر أو الصانع أو مقدم الخدمة، أما الاسم التجاري فجل -أ
 .أو صاحب المنشأة اتخاذ اسم تجاري يميزه عن غيره التشريعات توجب على التاجر

تبعا لتعدد منتجاته، على عكس الاسم التجاري، تجارية  اتعلامعدة يمكن لصاحب المنشأة الواحدة استعمال -ب
 .حيث لا يجوز للمنشأة التجارية اتخاذ أكثر من اسم تجاري واحد

صاحب الاسم معاملاته الرسمية، على عكس لا يمكن لصاحب العلامة التجارية استعمالها في التوقيع على _ج
 .متى كان هذا الاسم هو الاسم المدني له التوقيع على جميع معاملاتهالذي حق  له استعماله في التجاري 

 حين يوضع الاسم التجاري على واجهة المحل توضع العلامة التجارية عادة على السلع أو المنتجات التي تثلها، في-د
 .أو المنشأة

 :الإلكتروني الموق عنوان لتجارية و العلامة ا التمييز بين-2
، فقد عرفها جانب من الفقه استنادا إلى اختلفت تعريفات عناوين المواقع الإلكترونية تبعا لاختلا  زاوية النظر إليها

، وبما أن (3)استنادا إلى طريقة تكوينها،وعرفها جانب ثالث استنادا إلى الوظيفة التي تؤديهاطبيعتها الفنية، وعرفها جانب آخر 
المجال لا يتسع لذكر جميع هذه التعريفات ستكتفي الورقة البحثية بتوضيح فكرة عنوان الموقع الإلكتروني حتى يمكن التمييز بينه 

فريد ومميز يتكون من  عنوان»:يرى بأن الموقع الإلكتروني هو ولالأ :الآتيينين وبين العلامة التجارية، وذلك من خلال التعريف
أما التعريف الثاني فيرى  ،(4)«عدد من الأحر  الأبجدية اللاتينية أو الأرقام التي يمكن بواسطتها الوصول لموقع ما على الإنترنت

عنوان لا حقدد مواقع المشروعات على أرض الواقع  عنوان للمشروعات عبر شبكة الإنترنت، وهو»بأن الموقع الإلكتروني هو 
 .(5)«ولكنه حقددها على شبكة الإنترنت

                                                 
 .41العلامة التجارية ودورها في حماية المنتج والمستهلك، مرجع ساب ،ص: طارق فهمي الغنام–(1)
 .09-51مات التجارية، مرجع ساب ، صالعلا: حمدي غالب الجغير: أنظر–(2)
رقرم مرن القرانون  0/1بالنسبة للتشريعات دد مثلا المشررع الجزائرري أطلر  علرى عنراوين المواقرع الإلكترونيرة تسرمية أسمراء النطراق وعرفهرا بموجرب نر  المرادة –(3)

لأسمرراء  أو أرقررام مقيّسررة ومسررجلة لرردى السررجل الرروطني/أحررر  وعبررارة عررن سلسررلة : اسررم النطرراق»: المتعلرر  بالتجررارة الإلكترونيررة حيررث جرراء فيرره 91-35
ر .م، ج4391مراي سررنة  93ه الموافر  9401شرعبان عرام  44المرؤرخ في  35-91القرانون رقرم . «النطراق، وتسرمح برالتعر  والولروج إلى الموقرع الإلكرتروني

 .م4391ماي  90ه المواف  9401شعبان  03مؤرخة في  55السنة  41ع
 .55، ص(م2515-ه1341)، الأردن، عمان، دار الثقافة للنشر والتوزيع، 1المواقع الإلكترونية والملكية الفكرية، ط:  حوىفاتن حسين–(4)
ط، .دراسرة تطبيقيرة، د Domain Nameحماية العلامات التجارية عبر شبكة الإنترنت من الاعتداء عليها من العنوان الإلكتروني : شريف محمد غنام–(5)

 .43م، ص4390الإسكندرية،دار الجامعة الجديدة، 
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تحديد موقع شركة  هو عنوان فريد ومميز يمكن من خلالهالموقع الإلكتروني من خلال هذين التعريفين يتضح أن عنوان 
 .أو شص  على شبكة الإنترنت

تشترك مع عنوان الموقع  التجارية المشار إليه سابقا يتبين أن هذه الأخيرةوبمقارنة هذا المفهوم مع مفهوم العلامة 
الإلكتروني في أن كلا منهما حقق  فائدة كبيرة للتاجر فردا كان أم مشروعا من خلال تييز منتجاته والترويج لها واستقطاب 

 :(2)ها في الآتيأهم من عدة أوجه يمكن إيجازغير أنها  تختلف عنه  ،(1)المستهلكين

تختلف العلامة التجارية عن عنوان الموقع الإلكتروني من حيث التسجيل، ففي حين يمكن تسجيل نفس العلامة -9
التجارية من قبل أكثر من شص  لتمييز بضائع ومنتجات مختلفة شرط ألا تكون هذه البضائع والمنتجات مترابطة بمعنى أنه لا 

، كما يمكن تسجيل علامة تجارية مسجلة في إقليم المنتج من قبل شص  آخرو يسمح بتسجيل نفس العلامة لنفس البضاعة أ
، دد أن الأمر على خلا  ذلك بالنسبة لعنوان الموقع (3)دولة أخرى حتى لو استصدمت لتمييز نفس المنتجات أو الخدمات

دون تفرقة  ير متاح في كل أنحاء العالمالإلكتروني، فإذا تم تسجيل هذا العنوان في مجال معين دوليا كان أم وطنيا، فإنه يصبح غ
بين دولة وأخرى، ومن ثم لا يجوز استصدام هذا العنوان مرة أخرى حتى بالنسبة لمشروع يتعامل في منتجات وخدمات مختلفة عن 

 .تلك التي يتعامل فيها صاحب التسجيل الأول

ت التي سيتم تسجيل العلامة عليها بحيث عند تسجيل العلامة التجارية يجب أن حقدد صاحب العلامة فئة المنتجا-4
وهو ما يطل  عليه الفقه مبدأ التصص  في العلامة التجارية،  تشمل الحماية المقررة للعلامات حماية هذه الفئات فقط دون غيرها

ز المشروع في وهذا على خلا  تسجل عنوان الموقع الإلكتروني، إذ لا يلزم مسجل العنوان تحديد الفئة، فالأصل أن العنوان يمي
ويلزم طالب تسجيل عنوان الموقع الإلكتروني بتحديد المجال الذي حد ذاته وليس المنتجات ينتجها أو يتاجر فيها المشروع، 

، أو أحد المجالات الوطنية التي تنتمي لدولة معية (org, com, net)يسجل فيه العنوان سواء أكان أحد المجالات الدولية 
(dz, fr, eg.) 

كان الغرض من تسجيل العلامة التجارية يكمن في تفادي الخلط بين المنتجات والخدمات لدى المستهلك إذا  -0
وتكين هذا الأخير من تييزها عن تلك المشابهة أو المماثلة لها أو المرتبطة معها، فإن الغرض من تسجيل عنوان الموقع الإلكتروني 

 .كة الإنترنتهو تحديد موقع شركة أو مشروع أو منظمة على شب

                                                 

  –(1)
Viaduc : Livre Blanc Sur Les Nom Du Domaine Et Les Marques , Décembre 2011, p5. 

المواقرع : فراتن حسرين حروى ,Livre Blanc Sur Les Nom Du Domaine Et Les Marques , Op.cit, p16-19     :أنظرر–(2)
الجوانررب القانونيررة لتعرراملات التجررارة الإلكترونيررة، مرجررع سرراب ، : ، مصررطفى موسررى العطيررات74-73الإلكترونيررة وحقرروق الملكيررة الفكريررة،مرجع سرراب ، ص

 .00-03حماية العلامة التجارية عبر شبكة الإنترنت، مرجع ساب ،ص : ، شريف محمد غنام934-939ص
 .ة بموجب الاتفاقيات الدوليةباستثناء العلامات التجارية المحمي–(3)
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يملك صاحب الح  فيها منع الغير من تقليد علامته بالنسبة للفئات التي سجلت  في حال تسجيل علامة تجارية-4
العلامة من أجلها، ومعيار التشابه هنا هو الذي يطب  بما يؤدي إلى الخلط في أذهان المستهلكين حول مصدر هذه المنتجات أو 

 .الخدمات

ع الإلكتروني فلا يكسب ذات الحقوق القانونية، إذ لا يملك مسجل العنوان ح  الاعتراض على أما تسجيل عنوان الموق
تسجيل عنوان مشابه لعنوانه بحيث يؤدي إلى الخلط في أذهان المستهلكين، ولا تثور مشكلة التطاب  إذ لا يمكن عمليا تسجيل 

 .عنوانين متطابقين كما تقدم أعلاه

والمستمدة من  فروع الملكية الفكرية والصناعية المنظمة بموجب القوانين الداخلية لكل دولةالعلامة التجارية فرع من -5
 (.wipo)الاتفاقيات الدولية المبرمة في هذا الخصوص، والتي تشر  على تنفيذها منظمة الملكية الفكرية العالمية 

الأسماء والأرقام عبر الإنترنت والتي تعر  اختصارا هيئة تحديد أما عناوين المواقع الإلكترونية فالهيئة المصتصة بها 
 .(1)(ICANN" )الأيكان"بر

 

 
 
 
 
 

 30-30صور الحماية الجزائية للعلامة التجارية في القانون : المطلب الثاني
 ومدى استيعابها للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا

التي قد تس بالعلامات التجارية والعقوبات المحددة لها، المتعل  بالعلامات التجارية الجرائم  30-30تضمن القانون 
أن هذه م المطروح هل هذه الصور يمكنها استيعاب الجرائم التي تس العلامات التجارية المتداولة إلكترونيا، أ السؤالن غير أ

يها تحقيقا للحماية الجزائية نصوص خاصة تحدد الأفعال التي تشكل اعتداء عليها وتفرض عقوبات على مرتكب الأخيرة تحتاج إلى
 .لهذا النمط من العلامات

                                                 
طرق تسروية منازعرات التجرارة الإلكترونيرة دراسرة مقارنرة برين الفقره الإسرلامي والقرانون الوضرعي، رسرالة دكتروراه، : ليندة بومحراث: لمزيد من التفاصيل لأنظر–(1)

 .وما بعدها 75م، ص4390جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية قسنطينة، 
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، لأن لعلامة التجارية ونطاقهالبيان الشروط العامة للحماية الجزائية أولا علينا  تفرضأن الإجابة عن هذا السؤال  على
 . بالحماية المدنية هذه الشروط هي التي تنح الحماية الجزائية للعلامة التجارية وفي غيابها لا تتمتع هذه الأخيرة إلا

لجرائم ل سنتطرق، ثم (أولا)الشروط العامة للحماية الجزائية للعلامة التجارية ونطاقها  ومن ثم سنتناول في هذا المطلب
 .(ثانيا) الواقعة على العلامات التجارية وقدرتها على حماية العلامات التجارية المتداولة إلكترونيا

 الجزائية للعلامة التجارية ونطاقهاالشروط العامة للحماية : أولا
، لكن 30-30من الأمر  00 إلى 40 بموجب المواد من المشرع الجزائري الحماية الجزائية العلامة التجارية لقد تناول

وذلك نطاقها و للحماية الجزائية للعلامة التجارية ما علينا التطرق إلى الشروط العامة اقبل التطرق إلى مضمون هذه الحماية كان لز 
 :على النحو الآتي بيانه

 :الشروط العامة للحماية الجزائية للعلامة التجارية-1
 : المسجلة التجارية العلامة على مقصورة الجزائية الحماية-أ

اتفقت جل التشريعات المنظمة للعلامة التجارية على أنه لكي تتمتع العلامة التجارية بالحماية الجزائية يجب أن تكون 
علامته لدى الجهة ، أي يجب أن يكون صاحب العلامة التجارية قد قام بالإجراءات القانونية اللازمة لتسجيل (1)مسجلة
 .، وفقا لشروط التسجيل المقررة في كل دولة(2)المصتصة

 الحماية قامت التسجيل تم التسجيل،فإن مع اوعدم اجودو  تدورللعلامة التجارية  ةالحماية الجزائييمكن القول أن  وعليه
 .(3)الجزائية الحماية التسجيل انعدمت نعدما وإن الجزائية،

 :العلامة التجارية في الحق على ذات تنصب الجزائية الحماية -ب
بمعنى أن الحماية الجزائية مقررة لحماية الح  في العلامة التجارية ذاته بغض النظر عن قيمة البضائع أو الخدمات التي 

ومن ثم فإنه ليس هناك فرق بين العلامة التجارية التي تثل بضائع أو خدمات ذات قيمة كبيرة، وتلك التي تثلها تلك العلامة، 
تثل بضائع أو خدمات زهيدة القيمة، كما أنه ليس هناك فرق بين ما إذا كانت العلامة التجارية المعتدى عليها تثل بضائع أو 

كما أن وقوع الاعتداء على الح  في .لتي تثلها العلامة التجارية المقلدة أو المزورةخدمات أقل قيمة مقارنة بالبضائع أو الخدمات ا

                                                 
بالذكر أن المشرع الجزائري لم يجعل شرط التسجيل خاص بالحمايرة الجزائيرة فحسرب، ذلرك أنره جعلره شررط أساسري لاسرتعمال العلامرة وهرو مرا جراء جدير –(1)

عربر لا يمكرن اسرتعمال أي علامرة لسرلع أو خردمات »:المتعل  بالعلامات التجارية المشار إليه سابقا، حيث نصرت علرى أنره 30-30القانون  4في ن  المادة 
 .«أو إيداع طلب تسجيل بشأنها عند المصلحة المصتصة تسجيلهاالإقليم الوطني إلا بعد 

ب نر  المرادة بالنسبة للتشريع الجزائرري درد أن المشررع قرد أوكرل مهمرة تسرجيل العلامرات التجاريرة للمعهرد الروطني الجزائرري للملكيرة الصرناعية وذلرك بموجر–(2)
 .بالعلامات المشار إليه سابقاالمتعل   30-30من القانون  4/0
 .091الملكية الصناعية، مرجع ساب ، : سميحة القليوبي. 017الملكية الصناعية والتجارية، مرجع ساب ، : صلاح زين الدين: أنظر–(3)
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، ملكية العلامة التجارية لا ينتفي بعدم حصول المعتدي على كسب أو ربح، فالمعتدي يعاقب سواء حق  ربحا أم لحقته خسارة
 .(1)زء فقط من العلامة التجاريةإضافة إلى هذا فإن الحماية الجزائية تقوم حتى لو وقع الاعتداء على ج

 :نطاق الحماية الجزائية للعلامة التجارية-2
 :إن الحماية الجزائية للعلامة التجارية ليست مطلقة، بل هي مقيدة من حيث المكان والزمان أيضا

 :نطاق الحماية الجزائية للعلامة التجارية من حيث المكان-أ
الأصل أن الحماية الجزائية للعلامة التجارية محددة بمكان تسجيلها، بمعنى أن العلامة التجارية تتمتع بالحماية الجزائية 

وعليه فإذا وقع اعتداء على علامة تجارية في دولة غير الدولة التي سجلت فيها، فإن هذه داخل إقليم الدولة التي سجلت بها، 
إلا في حالة ما إذا كانت هناك معاهدة أو اتفاقية دولية يترتب بموجبها لرعايا الدول لجزائية العلامة لا تتمتع بالحماية ا

 .(2)الأطرا  فيها حماية علاماتهم في كل بلد من هذه البلدان

 :نطاق الحماية الجزائية من حيث الزمان-ب
عة بهذه الحماية، وطالما أن متتكون فيها متماية الجزائية للعلامة التجارية من حيث الزمان المدة التي يقصد بنطاق الح

ضفاء الحماية الجزائية عليها، فإنه من البديهي أن تكون الحماية جل التشريعات اشترطت وجوب تسجيل العلامة التجارية لإ
تسجيلها الجزائية مرتبطة بفترة تسجيل العلامة التجارية أي أن العلامة التجارية تستفيد من هذه الحماية بدءا من تاريخ 

، بما يفيد أنه إذا وقع الاعتداء على العلامة التجارية قبل تسجيلها أو بعد انقضاء (3)وتستمر طوال فترة سريان هذا التسجيل
 .(4)التسجيل فإنها لا تتمتع بالحماية الجزائية فهذه الأخيرة تقوم بقيام التسجيل وتنقضي بزواله

التجارية وقدرتها على حماية العلامات التجارية المتداولة الجرائم الواقعة على العلامة : ثانيا
 إلكترونيا

                                                 
 .011-017الملكية الصناعية والتجارية، مرجع ساب ، ص: صلاح زين الدين: أنظر–(1)
-ه9407، مصرررر، مركرررز الدراسرررات العربيرررة للنشرررر والتوزيرررع، 9مرررة التجاريرررة ودورهرررا في حمايرررة المنرررتج والمسرررتهلك، طالعلا: طرررارق مهررردي الغنرررام: أنظرررر–(2)

 .400م، ص4390
دون المسراس بحر  الأولويرة المكتسرب في إطرار »: -المشرار إليره سرابقا-المتعلر  بالعلامرات التجاريرة  30-30مرن القرانون  4-0-5/4جاء في نر  المرادة –(3)

 سنوات تسري بأثر رجعي ابتداء من تاريخ إيداع الطلب( 93)تفاقيات المعمول بها في الجزائر، تحدد مدة التسجيل بعشر تطبي  الا
 سنوات وفقا للأحكام المحددة في النصوص المتصذة لتطبي  الأمر( 93)يمكن تجديد طلب التسجيل لفترات متتالية تقدر بعشر 

 .40م، ص40/7/4330، 43، س44ر، ع.ج«ي انقضاء التجديديسري التجديد ابتداء من اليوم الذي يل
 .011الملكية الصناعية والتجارية، مرجع ساب ، ص: صلاح زين الدين: أنظر–(4)
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في جريمة واحدة  الجرائم التي قد تس العلامة التجارية حصرالمتعل  بالعلامات دده  30-30 مرالأن   بالرجوع إلى
أعلاه، يعد جنحة تقليد  93المادة مع مراعاة أحكام »:منه على أنه 40 ، حيث نصت المادةتقليد العلامة التجارية نحةوهي ج
 .(1)«ستئثارية لعلامة قام بها الغير خرقا لحقوق صاحب العلامةمة مسجلة كل عمل يمس بالحقوق الإلعلا

لصاحب تسجيل » :حيث جاء فيهما على التوالي من القانون ذاته (2)41، 41 ادتينالم يغير أنه وبالرجوع إلى نص
ضد كل من ارتكب أو يرتكب تقليدا للعلامة المسجلة ويستعمل نفس الح  تجاه كل شص   العلامة الح  فيرفع دعوى قضائية

إذا أثبت صاحب العلامة أن تقليدا ارتكب أو يرتكب، فإن الجهة »، «ارتكب أو يرتكب أعمالا توحي بأن تقليدا سيرتكب
إجراء المتابعة بوضع كفالة لضمان تعويض  القضائية المصتصة تقضي بالتعويضات المدنية، وتأمر بوقف أعمال التقليد، وتربط

 كل تدبير آخرويمكن أن تتصذ الجهة القضائية المصتصة، عند الاقتضاء،  . مالك العلامة أو صاحب ح  الاستئثار بالاستغلال
 إذا أثبت صاحب تسجيل العلامة بأن مساسا بحقوقه أصبح وشيكا، فإن الجهة القضائية .أدناه 03منصوص عليه في المادة 

المصتصة تفصل في موضوع المساس بالحقوق وتأمر بمصادرة الأشياء والوسائل التي استعملت في التقليد وإتلافها، عند 
 .«الاقتضاء

في بشكل عام وبالرجوع أيضا إلى النصوص الفقهية في هذا المجال يتضح أن جنحة تقليد العلامة التجارية التي ذكرت 
، جريمة بيع بضائع عليها مقلّدة تجاريةجريمة استعمال علامة  :فيأهمها  من الجرائم تتمثلدرج تحتها جملة ن  هذا القانون تن

على أن المجال لا يتسع لدراسة هذه  .مملوكة للغيرعلامة تجارية غتصاب أو إحرازها بغرض البيع، جريمة ا علامة مقلدة أو عرضها
، وستكتفي هذه الورقة البحثية بالحديث (3)ةابات في هذا المجال كثيرة ومتنوعالجرائم وتفصيلها بتناول أركانها المادية والمعنوية والكت

عن تقليد العلامات التجارية المتداولة إلكترونيا وما إذا كان يمكن إدراجه ضمن جنحة تقليد العلامة التجارية المنصوص عليه في 
 .النصوص المشار إليها أعلاه

  :المتداولة إلكترونياصور الاعتداء على العلامة التجارية -1
 :إن أبرز صور الاعتداء على العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا تتمثل في

 : تسجيل عنوان موقع إلكتروني متطابق مع علامة تجارية شهيرة-أ
على  ويعتبر هذا النوع من أكثر الاعتداءات شيوعا خاصة في بداية ظهور الإنترنت، وعدم إدراك الشركات لأهمية وجودها

الشبكة، إذ عمد كثير من الأشصاص إلى تسجيل العلامات التجارية المشهورة كعناوين مواقع إلكترونية، ثم طلبوا مبالغ كبيرة من 
الرغم من وجود هيئة دولية تسهر  ، فعلى(4)هذه الشركات مقابل التنازل عن تلك المواقع التي تحمل تسميات علاماتهم التجارية

                                                 
 .40م، ص40/7/4330، 43، س44ر، ع.ج–(1)
 .40المرجع نفسه، ص –(2)
العلامرات التجاريرة، مرجرع سراب ، : ، حمردي غالرب الجغرير044-040صالملكية الصناعية، مرجع سراب ، : سميحة القليوبي: أنظر تفصيل هذه الجرائم في–(3)

  .449-010الملكية الصناعية والتجارية، مرجع ساب ، ص: ، صلاح زين الدين099-445ص
 .970المواقع الإلكترونية وحقوق الملكية الفكرية، مرجع ساب ، ص: فاتن حسن حوى: أنظر –(4)
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، إلا أن مثل هذه الاعتداءات كانت تقع التسمية والتسجيل وغيرها ةواقع الإلكترونية من حيث طريقعلى تنظيم عناوين الم
انطلاقا من أن ما حقكم تسجيل عنوان موقع إلكتروني هو مبدأ الأسبقية في التسجيل فطالما أن الموقع غير مسجل فإن طلب 

  . التسجيل يجاب حتى ولو كان مطابقا لعلامة تجارية مشهورة

ومن نماذج القضايا التي رفعت إلى مركز التحكيم والوساطة للويبو المتعلقة بهذا الشأن، القضية التي رفعتها شركة 
(Toyota )للسيارات ضد الموقع :www.toyota.com  ،الذي قام بالاعتداء على العلامة التجارية الشهيرة للشركة

لشركة للألبسة ( adidas)كل من العلامة التجارية الشهيرة حيث سجل موقعا متطابقا معها، وكذلك الحال بالنسبة ل
 .(1)(Pepsi Cola)الرياضية، والعلامة التجارية الشهيرة لشركة 

 :تسجيل عنوان موقع إلكتروني متشابه مع علامة تجارية-ب
لها، بحيث يدخل وفي هذه الصورة يقوم الشص  بتسجيل عنوان موقع إلكتروني متشابه مع علامة تجارية وليس مطابقا  

بعض التعديلات الطفيفة على أحد حرو  أو أرقام العلامة أو يضيف إليها بعض العبارات ويسجلها بعد ذلك كعنوان موقع 
إلكتروني، لكي يستفيد من التشابه الحاصل بين هذا الأخير والعلامة التجارية لجذب أكبر شرحقة من المستهلكين انطلاقا من 

، حيث (www.mikerowsoft.com)في هذا المجال قضية موقع  ، ومن أمثلة القضايا(2)لديهم شهرة العلامة التجارية
حيث قامت شركة  ،(Microsoft)قام طالب كندي بتسجيل هذا الموقع المتشابه مع العلامة التجارية المشهورة 

Microsoft (3) بمصاطبة الطالب لشطب الموقع غير أنه طلب مبلغ مقابل التنازل عن الموقع، مما أدى بالشركة إلى مقاضاته. 

مدى استيعاب جنحة تقليد العلامة التجارية لصور الاعتداء على العلامة التجارية المتداولة -2
 :إلكترونيا

للعلامة التجارية عموما لم يشيروا إلى الدعامة التي تكتب بداية نشير إلى أن مختلف التشريعات والفقهاء عند تعريفهم 
أو ترسم عليها العلامة التجارية وبالتالي فإن العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا تدخل ضمن الإطار العام للعلامة التجارية 

 .ليالتقليدية خاصة وأن جل التشريعات اعترفت بالكتابة الإلكترونية وكل مخرجات الحاسب الآ

إضافة إلى هذا فإن جنحة تقليد العلامة التجارية لم تحدد طريقة معينة أو وسيلة معينة لهذا التقليد الذي يكون عادة 
إما بطريقة مطابقة للعلامة التجارية أو بصفة مشابهة لذلك، ومن ثم فإن صور الاعتداء على العلامة التجارية المشار إليها أعلاه 

  . ثم فهي تخضع لذات الأحكام الخاصة بالمعاقبة على مرتكب جنحة التقليد للعلامة التجارية التقليديةتعتبر بمثابة تقليد ومن 
                                                 

الإطررار : رجرراء نظررام حررافظ ،491طرقررة تسروية منازعررات التجررارة الإلكترونيررة، مرجررع سرراب ، ص: لينرردة بررومحراث: لمزيرد مررن التفصرريل يرجررى الاطررلاع علررى–(1)
اء المواقرع حيرث سرجلت المنازعرات المتعلقرة بأسمريبو للتحكيم والوساطة على الشربكة، ، وموقع مركز الو 33-32القانوني للتحكيم الإلكتروني، مرجع ساب ، ص

 .من القضايا المعروضة على التحكيم الإلكتروني من خلال هذا المركز %53الإلكترونية ما نسبته 
المواقرع الإلكترونيرة وحقروق : ، فاتن حسين حروى434الجوانب القانونية لتعاملات التجارة الإلكترونية، مرجع ساب ، ص: مصطفى موسى العطيات: أنظر–(2)

  .971مرجع ساب ، صالملكية الفكرية، 
 . 435-434الجوانب القانونية لتعاملات التجارة الإلكترونية، ص: مصطفى موسى العطيات: للاطلاع على تفاصيل القضية يرجى الرجوع إلى –(3)

http://www.mikerowsoft.com/
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المتعل  بالعلامات دده حدد العقوبات الخاصة بمرتكب جنحة التقليد بموجب  30-30وبالرجوع إلى نصوص القانون 
يونيو سنة  1المؤرخ في  950-00الإخلال بأحكام الأمر رقم مع مراعاة الأحكام الانتقالية لهذا الأمر ودون »: 04المادة ن  

أشهر إلى ( 0)والمتضمن قانون العقوبات، المعدل والمتمم، فإن كل من ارتكب جنحة تقليد، يعاقب بالحبس من ستة  9100
أو ( دج93.333.333)إلى عشرة ملايين دينار ( دج4.533.333)سنتين وبغرامة من مليونين وخمسمائة ألف دينار 

 بإحدى هاتين العقوبتين فقط مع 

 الغل  المؤقت أو النهائي للمؤسسة،-

 مصادرة الأشياء والوسائل والأدوات التي استعملت في المصالفة،-

 .(1)«إتلا  الأشياء محل المصالفة-

من  03 كما أنه أعطى لصاحب العلامة المعتدى عليها الح  بطلب إلغاء تسجيل العلامة وهو ما تضمنه ن  المادة
يمكن المدعى عليه في كل دعوى من الدعاوى المنصوص عليها في هذا الباب، أن يطلب ضمن » :ذات القانون والذي جاء فيه

 .(2)«من هذا الأمر 49و 43نفس الإجراء، إبطال أو إلغاء تسجيل العلامة، وتطب  في هذه الحالة أحكام المادتين 

، ذلك أن (3)المساس بأنظمة المعالجة الآلية للمعطياتهذا طبعا مع الاستئناس بأحكام قانون العقوبات المتعلقة بجرائم 
الاعتداء على العلامة الإلكترونية المتداولة إلكترونيا يتم عبر الوسائط الإلكترونية ومن ثم فهو يدخل ضمن المساس بأنظمة 

وإن كان بإمكانها استيعاب الجرائم الواقعة على العلامة التجارية المتداولة  ذا فإن هذه النصوصالمعالجة الآلية للمعطيات، ومع ه
، إلا أنها ليست كافية بذاتها بل تحتاج إلى نصوص أخرى تعضدها وذلك انطلاقا من خصوصية المعاملات الإلكترونية إلكترونيا

فالحاجة ماسة إلى وجود تشريعات خاصة تتماشى مع هذه  عموما،حيث يصعب التطورات المتلاحقة في هذا المجال وعليه
 .الخصوصية

 

 النتائج والتوصيات
 :تخل  هذه الورقة البحثية إلى جملة من النتائج يمكن إجمالها في النقاط الآتية

المنتجات أو والذي تم تحديده بأنه كل وسيلة تستصدم لتمييز العلامة التجارية  حول مفهومالفقه و اتفقت كلمة التشريع -9
 .الخدمات التي يقدمها الأشصاص أو الشركات عن غيرها من المنتجات أو الخدمات التي يقدمها الغير

                                                 
 .47م، ص40/7/4330، 43، س44ر، ع.ج–(1)
 .40م،ص40/7/4330، 43، س44ر، ع.ج–(2)
، 79ر، ع.، ج4334نررروفمبر  93المرررؤرخ في  95-34قرررانون العقوبرررات المضرررافة بموجرررب القرررانون رقرررم  مرررن 7مكررررر 014مكررررر إلى  014المرررواد مرررن  –(3)

 .94-99ص
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المتداولة إلكترونيا لا تختلف عن العلامة التجارية التقليدية إلا من حيث التجارية العلامة التجارية الإلكترونية أو العلامة -4
ومن ثم فهي في الغالب تخضع لذات الأحكام المنظمة للعلامة التجارية التقليدية مع  .جيلهاالوسيلة التي تتداول بها وطريقة تس
 .مراعاة خصوصية طريقة التداول

تخضع الحماية الجزائية للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا إلى القواعد العامة التي تحكم الحماية الجزائية للعلامة التجارية -0
هذه الحماية تدور وجودا وعدما مع التسجيل، وأنها تنصب على ذات الح ، وأنها مقيدة من حيث  التقليدية من حيث أن

 .الزمان والمكان
لخ  المشرع الجزائري الجرائم الواقعة على العلامة التجارية عموما في جنحة تقليد العلامة التجارية وهذا بموجب القانون -4
على سبيل الحصر، غير أنه  ين السابقة الملغاة والتي كانت تعدد هذه الجرائمالمتعل  بالعلامات  على عكس القوان 30-30

وباستقراء نصوص هذا القانون وبالرجوع إلى الآراء الفقهية في هذا المجال اتضح أن كل الجرائم التي يمكن أن تقع على العلامة 
 .ليد والعقوبات المقررة لهافي جنحة التق التجارية والتي كانت معددة في القوانين القديمة هي متضمنة

إن صور الجرائم التي يمكن أن تقع على العلامة التجارية التقليدية والعقوبات المقررة لها، يمكنها أن تستوعب الجرائم -5
النصوص الماسة بالعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا، غير أنه ومراعاة لخصوصية طريقة التداول ينبغي على المشرع الجزائري تدعيم 

الموجود بنصوص خاصة تستوعب خصوصية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا مستأنسا بآراء واجتهادات المنظمات والهيئات 
الدولية التي تعمل في هذا المجال،ومستأنسا أيضا بجهود الدول المتقدمة وعلى رأسها أمريكا والتي كان لها السب  في مجال 

 .وما والعلامات التجارية المتداول إلكترونيا على وجه التحديدالمعاملات الإلكترونية عم
 :التوصيات
 :تختم هذه الورقة البحثية بمجموعة من التوصيات يمكن إجمالها في

بالنسبة للمشرع الجزائري نثمن جهوده في مجال التسجيل الإلكتروني للعلامة التجارية، حيث أتاح المعهد الوطني -9
الخدمة على موقعه الإلكتروني وأتاح للمتعاملين دليلا مفصلا لخطوات هذا التسجيل غير أننا نسجل أن للملكية الصناعية هذه 

هذا الدليل متاح بلغة واحدة وهي اللغة الفرنسية وكان ينبغي أن يكون باللغة العربية وهي اللغة الرسمية الأولى في الجزائر، أو أن 
 (.اللغة العربية، اللغة الفرنسية، اللغة الإدليزية)زائري وغيرها يتاح باللغات الثلاث المتعار  عليها في الج

بتصفيض  على ذلك ينبغي تحسيس المتعاملين الاقتصاديين بأهمية التسجيل الإلكتروني للعلامة التجارية وتحفيزهم-4
 بإيصالهاللبضائع أو الخدمات  يةإعلانية، وترويج يعتبر واجهةالذي مزايا هذا التسجيل  إيضاحو جهة،  تكلفة هذا التسجيل من
 .من جهة أخرى  إلى أكبر شرحقة ممكنة،

 
 :قائمة المصادر والمراج 

 الكتب: أولا
، الأردن، 9، ط(حماية العلامة التجارية إلكترونيا)الجوانب القانونية لتعاملات التجارة الإلكترونية : مصطفى موسى العطيات-9

 .م4399دار وائل للنشر والتوزيع،
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براءات الاختراع الرسوم الصناعية النماذج الصناعية العلامات التجارية )الملكية الصناعية والتجارية : صلاح زين الدين-4
 (. م4394-ه9400)، عمان، دار الثقافة للنشر والتوزيع، 0، ط(البيانات التجارية

 .م4390، القاهرة، دار النهضة العربية، 93الملكية الصناعية، ط: سميحة القليوبي-0
 .م4331، الإسكندرية، دار الفكر الجامعي، 9الملكية الصناعية في القانون المقارن، ط:عبد الفتاح بيومي حجازي-4
، مصر، مركز الدراسات العربية للنشر والتوزيع، 9العلامة التجارية ودورها في حماية المنتج والمستهلك، ط: طارق فهمي الغنام-5
 (.م4390-ه9407)
 Domainشبكة الإنترنت من الاعتداء عليها من العنوان الإلكتروني التجارية عبر حماية العلامة: غنامشريف محمد -0

Nameم4390ط، الإسكندرية، دار الجامعة الجديدة، .دراسة تطبيقية، د. 
-ه9409)، عمان، دار الثقافة للنشر والتوزيع، 9المواقع الإلكترونية وحقوق الملكية الفكرية، ط: فاتن حسين حوى-7

 (.م4393
، بيروت، لبنان، منشورات الحلبي 9العلامات التجارية الجرائم الواقعة عليها وضمانات حمايتها، ط: حمدي غالب الجغبير-1

 .م4394الحقوقية، 
 الرسائل الجامعية: ثانيا
طرق تسوية منازعات التجارة الإلكترونية دراسة مقارنة بين الفقه الإسلامي والقانون الوضعي، رسالة : ليندة بومحراث-

 . م4390دكتوراه،جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية، 
 القوانين: ثالثا
 40، الصرادرة يروم الأربعراء 43، السنة 44  بالعلامات، ج ر، عيتعل 4330يوليو  91ه المواف  لر9444جمادى الأولى عام  91مؤرخ في  30-30أمر -

 .44م، ص4330يوليو  40ه المواف ، 9444جمادى الأولى 
 .4334، 79ر، ع.، ج4334نوفمبر  93المؤرخ في  95-34بموجب القانون رقم  -
 

–(1)
LOI no 91-7 du 4 janvier 1991 relative aux marques de fabrique, de commerce ou de service. JORF n°5 du 6 

janvier 1991 

 المراجع الأجنبية :رابعا
-Viaduc : Livre Blanc Sur Les Nom Du Domaine Et Les Marques , Décembre 2011, 


