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Abstract

In an era of media openness where there are many channels of
falsehood and racism platforms with the most persuasive and
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attractive methods to the recipient, the Islamic satellite channels were
able to break into the field of satellite broadcasting to transmit the
Islamic discourse. Given that there is no media message without
persuasion means, and given that English is the international
language, it was necessary to make use of this language to serve
Islamic media by establishing English-language satellite channels
which would convey the Islamic message to the four corners of the
world. A pioneer in this specific growing industry and a typical
example of such channels is the Huda TV. It is a channel that works
towards developing a deeper understanding of Islam and its
fundamental message by inviting and converting people of different
faiths around the globe to this religion.

From this perspective, we attempt, in this study, to shed light on
an area of a broad topic in the field of Islamic media. The present
analytical study aims at filling the research gap existing in the area of
persuasion methods used by Islamic satellite channels, in particular
the Huda TV. Accordingly, our research problem stems from one
major research question: what are the persuasion methods used by
Huda TV? As this channel is directed to a wide audience of both
Muslims and non-Muslims, the importance of this study lies in
exploring and identifying the persuasion technigques and tools and the
role they play in the media plan of the Islamic English language
satellite channels.

This study is a descriptive research that relies on the use of
descriptive analytical methods. In addition, it makes use of content
analysis and also a semiology analysis of the image to identify the
persuasion methods at both verbal and nonverbal levels. A sample
program which is broadcasted by the channel during three months is
meant for analysis.

The present study is composed of four chapters. The first chapter
is devoted to the framework of the study and its methodology. It
includes three sections: the first section addresses the subject of the
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study and its problematic; the second section deals with the
methodological framework; and the third section discusses the
theoretical approach adopted in the research i.e., that is the symbolic
interactionism theory.

The second chapter is related to persuasion in Islamic satellite
channels. It is divided into three sections .The first section talks about
the significance of the persuasion process, while the second section is
an introduction to satellite broadcasting. The third section is devoted
to Islamic satellite channels, its inception, importance, reality, and
ambitions.

The analysis section includes two chapters: chapter three entitled
persuasive methods in Huda TV —a content analysis study- through the
disclosure of the categories of what was said ( the subject category
and the target audience), and how it was said (the persuasion method
category and the language used).

In the fourth chapter we adopt the persuasive methods in Huda
TV — an analytical study of the image — depending on Roland Barthes
approach.

The analytical study of content reached the following results:

» Huda TV depends on various topics with legislative subjects at
the forefront of its interests.

» Huda TV addresses the Muslim audience as well as the non-
Muslim audience.

» Huda TV uses the emotional and, in particular, the mental
methods.

» The repetition method holds the first place among the methods
of rational interference.

» Huda TV uses a variety of emotional methods to persuade the
recipient, in particular the language rhetorical methods

» The pure English language exceeded on the other forms of
language.
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The results associated to the image can be summarized as follows:

» The image occupies an important place in the persuasion
process in the channel.

» The symbolic denotation that forms the image (the title,
characters, lighting, decoration, colored, text structures, and the
sound effect) contains many connotations which address the
mind and the feeling.

In considering the aforementioned results, we come to conclude
that Huda TV relies on various persuasive methods at the level of
verbal and nonverbal language as these methods are the driving force
of the Islamic media which seeks to overcome the challenges facing it
today.

Résumé de P’étude

Les chaines islamiques ont pu assaillir le domaine de diffusion
satellite, ayant pour objective la responsabilité de transmettre le
discours islamique dans une époque d’ouverture médiatique, qui a
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connu une diversité des chaines de caducité et des tribunes racistes
avec les formes les plus persuasifs et les plus attirantes au récepteur.

Attendu que la langue anglaise est la premiere langue mondiale,
et tous les lettres médiatiques ne se vident pas des formes de
persuasions, il était nécessaire de consacrer cette langue pour servir le
média islamique, et cela par créer des chaines islamiques qui sont
diffusées en langue anglaise, comme la chaine «Al Huda» qui est
considérée comme un exemple précurseur, visant a servir les
musulmans et d’inviter les non- musulmans dans les quatre points du
monde de connaitre cette lettre mondiale, et de mettre en relief les
valeurs lumineuses de l'islam en utilisant les différentes formes de
persuasion.

De cette perspective, j'ai essayé dans la présente étudetule
en relief une partie d’'un sujet tres vaste au domaine de médias
islamiques qui nécessite la recherche par I'étude des: formes de
persuasion dans la chaine «Al Huda» qui est diffusée en langue
anglaise — étude analytique —

Cette problématique s’ébranlé d’un principal interrogatoire: quelles
sont les formes persuasives utilisées par la chaine satellite «Al Huda»
qui est diffusée en anglais?

L’'importance de cette étude est de découvrir les formes de
persuasion et leur réles dans chaque stratégie meédiatique dans les
ceuvres des chaines islamiques parlants en anglais et qui s’adressent
aux nombreux publics musulmans et non- musulmans.

La présente étude fait partie des recherches descriptives qui
nécessitent une méthode descripto-analytique en utilisant I'outil
d’analyse du contenu et I'analyse sémiologique des images a l'effet de
connaitre les formes de persuasion au niveau linguistique verbal et
non-verbal relatives aux images et cela par I'analyse d’'un échantillon
des émissions diffusées par les chaines durant un cycle de trois mois.
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Pour la réalisation de cette étude, nous avons adopté un plan
méthodologique contient quatre chapitres, le premier chapitre

concerne l'étude et sa méthodologie, et il est composé de trois
thémes ; le premier est autour le sujet d’étude et ses problématiques,
le deuxieme présente le contour méthodologique de I'étude et le
troisieme traite I'approche théorique utilisée dans la recherche soit la
théorie de reactionnelle symbolique.

Le deuxiéme chapitre traite la persuasion des chaines islamiques; Il
contient trois themes: le premier concerne l'essence de l'activité
persuasive, le deuxieme est une introduction a la diffusion satellite, et
nous avons approprié le troisieme aux satellites islamiqleags
créations, importances, réalités et ses ambitions.

La partie analytique se compose de deux chapitres: le troisieme
chapitre sous le titre des formes persuasives dans la chaine «Huda»,
étude analytique du contenu par montrer les catégories de «dire quoi?»
composee du sujet et public visé et celle de «comment dire ? » qui est
un axe principal dans cette étude, elle comprend les catégories des
formes persuasives et celles de la langue utilisée.

Le quatrieme chapitre traite les formes persuasives dans la chaine
«Al Hudax»- étude analytique des images- Ce chapitre repose sur
I'analyse des images a travers le niveau deésignatif et le niveau
implicatif selon I'approche dRoland Barthes.

L’étude analytique du contenu fait ressortir les resultats suivants:

- La chaine « Huda » utilise des sujets divers dont les sujets
législatifs sont les plus primordiaux.

- La chaine « Huda » s’adresse au public musulman en premier
lieu ainsi que les non- musulmans.

- La chaine « Huda » utilise les formes de persuasion mentale et
émotionnelle avec la supériorité des formes mentales.

- Le style de répétition a eut la premiere classe parmi les formes
du raisonnement.
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- La chaine « Huda » utilise des styles
émotionnelles diverses pour
convaincre le réecepteur dont les styles linguistiques et
rhétoriques ont devancé les autres styles émotionnels.

- Lalangue anglaise a devancé les autres langues.

On peut résumer les résultats correspondant a I'analyse des images
comme suit :

- L’'image domine un important espace dans lactivité de
persuasion dans la chaine.

- Les significations symboliques des images qu’elles s’agissent de
titre, personnalités, décor, éclairage, couleurs des structures
textuelles et effets sonores comprennent plusieurs significations
qui s’adressent a I'esprit et a I'affection.

On conclu de ce qui précede selon les résultats de I'activité
d’'analyse que la chaine « Huda» adopte différentes formes
persuasives au niveau de la langue verbale/ la langue anglaise, et la
langue non- verbale/l'image a l'effet d’'influencer sur le récepteur
car ces formes sont la force motrice des médias islamiques qui
visent a aboutir les défis relevés au niveau islamique et mondial.
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