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 إلا رسول الله"؟برنامج "مهور المستهد  من خلال من هو الج-
 :؟(قيل )كيف الشّكلب أسئلة خاصة-ب
 ؟ إلا رسول الله""برنامج  فيالمستخدمة العقلية ي الأساليب الإقناعية ما ه -
 إلا رسول الله"؟"برنامج  فيالمستخدمة العاطفية ما هي الأساليب الإقناعية  -
 ؟إلا رسول الله""برنامج  فيعملة ما هي اللغة المست -
 : أهداف الدراسة -2

 الممارسة الإعلامية ، فيالشيعية المعاصرة تطبيقي عن الدعاية الدينيةإلى تقديم نموذج  تسعى هذه الدراسة     
ن أهم الأساليب الإقناعية الدعائية المعاصرة التي تستخدم عبر القنوات ع الكشف ، وذلك من خلالالإسلامية
ية ألا وهو برنامج الفضائ "فدك"دراسة تحليلية لبرنامج يبث عبر قناة  ذلك تم إجراء لومن أج، الشيعيةالفضائية 

 ي تتضحكالتي يعالجها البرنامج   أهم القضايا والموضوعاتحيث حاولت الدراسة الوقو  على ، "إلا رسول الله"
تصال قصد نامج المادة حلل الاالمصادر التي يستقي منها القائمون على البر  بالإضافة إلى ،أجندة القناة وأولوياتها

 الصريحة والخفية، وكذا الكشف عن الجمهور المستهد  واللغة السائدة في إيصال المضمون الإقتاعي. تحقيق أهدافهم
 :أهمية الدراسة -2
الإسلامي علام الإ عبرالتي تستخدم تتجلى أهمية هذه الدراسة في تقديم نموذج حي من نماذج الدعاية الدينية -

 عقيدة الإسلامية.الية الشيعية التي تحسب على وهو الدعاية الدينألا 
من خلال  عات الإسلاميةمت لطالما أثارت ضجة في وسط امجالكشف عن المحتوى البرامجي لقناة فدك التي-

 العصبية والإيديولوجيات المشحونة التي تطرح من خلالها القضايا الدينية وتناقشها.
 هور المتابع.ف الأساليب الدعائية المقنعة للجملبرنامج في توظيا الإطلاع على مدى نجاح-
 تقيم الأساليب الدعائية التي تعتمدها القناة عند الترويج لمضامينها قصد تحقيق أهدافها.-
  :مفاهيم الدراسة -5

واضح ارتأينا و ضع الباحث في الدعاية الدينية الشيعية المعاصرة عبر الفضائيات أمام تصور دقيق في حلاولة منا لو 
التي  المصطلحات ميقمنا بتحديد مفاهفقد وعليه   لها علاقة وطيدة بموضوع البحث،تعريف بعض المصطلحات التي

 .ات، الفضائييعةالشّ  ،الأساليب، الدعاية الدينيةالدراسة وهي: نراها مهمة ومرتبطة ارتباطا وثيقا ب
 :الأسلوبمفهوم  –أ 
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العرب أن الأسلوب هو الطريق والوجه والمذهب؛ يقال أنتم في الأسلوب سوءٌ، جاء في لسان  :لغةالأسلوب -
ن القول أي م ، والأسلوب بالضم الفن؛ يقال: أخذ فلان في أساليبَ ليِب .والأسلوب: الطريق تأخذ فيهويجمع أَسَا
ته ومذهبه، ذا: طريقوورد في المعجم الوسيط أن الأسلوب هو الطريق، ويقال سلكت أسلوب فلان في ك .1أفانين منه

 2الكاتب في كتابه والفن، ويقال أخذنا في أساليب من القول فنونا متنوعة. وطريقة
للعلامة ا منها تعريفالإصطلاحية هناك عدة تعاريف للأسلوب ارتأينا نورد  من الناحية :اصطلاحاالأسلوب -

 بعض التعار  الأجنبية وهي:ابن خلدون و 
فيه، ولا  و القالب الذي تفرغارة عن منوال تنسج فيه التراكيب أالأسلوب "عب ن  أ ورد في مقدمة ابن خلدون-

ولاباعتبار الوزن    ،يرجع إلى الكلام باعتبار إفادته كمال المعنى من خواص التركيب الذي هو وظيفة البلاغة والبيان
لية باعتبار انطباقها ب المنتظمة كنما يرجع إلى صورة ذهنية للتراكيلعرب فيه الذي هو وظيفة العروض وإكما استعمله ا

 .3على تركيب خاص"
كما   ،يرى مارسيل بروست " أن الأسلوب ليس بأي حال من الأحوال زينة ولا زخرفا كما يعتقد بعض الناس-

إنه خاصية الرؤية تكشف عن العالم الخاص الذي يراه كل منا  ،إنه مثل اللون في الرسم ؛أنه ليس مسألة )تكنيك(
 4دون سواه"

اخلي لمادته كل الدفيع الذي يتمكن به الكاتب من النفاذ إلى الش  شط الر  الأسلوب هو "مبدا التركيب الن  -
 5"والكشف عنه

 مفهوم الدعاية الدينية:-ب
الدعوة إلى مذهب أو رأي بالكتابة أو :"هي  أن الدعاية لغة ورد في المعجم الوسيط الدعاية لغة: -

اللغوي  الأصل، وعليه يمكن القول أن الدعاية والدعوة شيء واحد وهما تشتركان في نفس 6"ونحوهمابالخطابة 
 .الدال والعين والحر  المعتل

احية الاصطلاحية لايمكن عد ولا حصر التعاريف التي وضعها المتخصصون من الن   الدعاية اصطلاحا:-
                                                           

 .374، ص 1دت، مج ،، دار اصادر، بيروت، لبنان، دطلسان العرب ،ابن منظور -1
 .331، ص4003 ،، مصر، مكتبة الشروق الدولية3، طالوسيط، المعجم مجمع اللغة العربية -2

 .34، ص4004، مكتبة النهضة المصرية، مصر، 14، طلأسلوبأحمد الشايب، ا -3
 99، ص1991، دار الشروق، القاهرة ، مصر، 1، طعلم الأسلوب مبادئه وإجراءاتهصلاح فضل،  -4
 .97المرجع نفسه، ص -5
 .417، المرجع السابق، صالوسيطالمعجم ، مجمع اللغة العربية -6
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والباحثون للدعاية سواء عربيا أو غربيا، وذلك لأنه مصطلح فضفاض يقترن بالكثير من امجالات والتخصصات  
 :انتقينا ما يليكما له أهدا  لا تحصى وعليه 

الجماهير حلاولة التأثير في الأفراد و  :"جاء في كتاب الدعاية والإعلام لعبد اللطيف حمزة أن الدعاية هي-
 .1"معين كهم لأغراض مشكوك فيها، وذلك في مجتمع معين وزمان معين ولهد يطرة على سلو والس  

كما يتوجه إلى الأفراد ،غير نبيلة  أهدا  النشاط الدعائي تكون  من خلال هذا التعريف يتضح أن
زمن ويضبط النشاط الدعائي عادة ب ،والجماعات الكبيرة للتحكم فيها قصد تحقيق أهدا  حلددة سلفا

 .ينومكان حلدد
البابا جريجوار "لعبت الدعاية دورا في غاية الخطورة في امجال الديني، وفي عهد : الدعاية الدينية اصطلاحا-

معناها في  (هذا المؤتمر أخذت كلمة )الدعاية عقد مؤتمر لنشر الدعاية للمذهب الكاثوليكي، ويقال أنه من "ابعالس  
 اللغات الأوربية الحديثة.

رغبه اس بكل الوسائل المتاحة بأن يفكروا ويسلكوا بأسلوب يالإقناع أو المحاولة العامدة لاقناع الن   الدعاية هي فن  
المصدر وعلى الرغم من أن الحرب قد لقيت الاعترا  عبر التاريخ باعتبارها نشاطا مقبولا فإن الكثيرين ما يزالون 

 .2يايعتبرون الدعاية شيئا مختلفا تماما بوصفها عملية مرفوضة كل
س من معتقداتهم الدينية اتعمل على تحويل الن  بأنها الدعاية التي  :"الدعاية الدينية "مي العبد الله"تعر  الدكتوره 

 عليه وقد استخدمها الرسول "صلى الله ،إلى معتقد آخر، وهي بالنسبة لنشر الدين الإسلامي تعر  باسم الدعوة
 .3اسم التبشيرب"، ويعر  النشاط الدعائي للدين المسيحي : في قوله أدعوك بدعاية الإسلام في إحدى رسائله وسلم"
امي للدعاية في ، وهذا المعنى الس  يرتبط بالإيمان بالله تعالىالدعاية في الإسلام تعني الدعوة إلى الإسلام، وما -

لى الملوك ئله إا، من خلال رسفي أكثر من موضع صلى الله عليه وسلمؤكده الرسول"صلى الله عليه وسلم" ي -هو الدعوة–الإسلام 
مستخدما معهم هذا المصطلح وهو الدعاية للدلالة على الدعوة إلى الإسلام ، يمان بالله تعالىوالأمراء داعيا إياهم للإ

 .4والتوحيد
أما حديثا فقد كان يطلق الإنجليز على الدعاية اسم )الحرب السياسية( وعند الألمان )الحرب الثقافية( وعند 

                                                           
 .140، ص1913، دار الفكر العربي، القاهرة، مصر، 1، طالدعاية والإعلامعبد اللطيف حمزة،  -1
 .14، ص4015، دار اليازوري العلمية، عمان، الأردن، 4، طالدعاية والشائعات والرأي العام رؤية معاصرةالرزاق الديلمي،  بدع -2
 .43، ص4009، دار النهضة العربي، بيروت ، لبنان، 1، طالدعاية وأساليب الإقناعمي العبد الله،  -3
 .19الرزاق الديلمي، المرجع السابق، ص دبع - 4
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ن وكلها تهد  إلى جعل الآخرين يتصرفون كما تريد هذه الدعاية أن يتصرفوا وأ ،الأمريكيين )الحرب السيكولوجية(
 .1يعملوا
 مفهوم التشيع: -ج
: الشين والياء والعين أصلان يدل 2(مقاييس اللغة أن  معنى كلمة )شيعجاء في معجم  التشيع لغة:-

 أحدهما على معاضدة ومساعفة ، والآخر على بث وإشادة.
 ، أي اليوم الذي بعده.: شيَّع فلانٌ فلاناً عند شخوصه، ويقال أتيتك غداً أو شيعةً فالأول

 والأنصار.يعة الأعوان رنه، والش  والمشيع هو الذي يساعد الآخر ويقا
والشيعة: الأعوان والأحزاب، وشاع الحديث، وله في ذلك سهم شائعٌ، أي غير مقسوم، وسهم شاعٌ    

 .3: وشيَّعت الحطب بالنَّار تشْييعاً ار بالحطب، قال أبو عمرو. وشيعت النَّ كما يقال: سائرٌ وسار  
امته وخلافته صوص وقالوا بإمالشيعة هم الذين شايعوا عليا رضي الله عنه، على الخ التشيع اصطلاحا:-

، واعتقدوا أن الخلافة لا تخرج من أولاده، وإن خرجت فبظلم يكون من ، وإما خفيًّانصا ووصية إما جليًّا
، مام بنصبهميار العامة وينتصب الإ، وقالوا ليست الإمامة قضية مصلحية تناط باختهغيره، أو بتقية من عند

 العامة ول عليه السلام إغفاله أو إهماله، ولا تفويضه إلىولا يجوز للرس، بل هي قضية أصولية وهي ركن الدين
ائر ، وثبوت عصمة الأنبياء والأئمة وجوبا عن الكبهم القول بوجوب التعيين والتنصيص، ويجمعوإرساله
 .4، وعقدا إلا في حالة التقيةائر والقول بالتولي والتبري قولا وفعلاوالصغ
 مفهوم الفضائيات:-د
لفزيونية تبث ، قناة ت: مفردة جمعها فضائيات، اسم مؤنث منسوب إلى الفضاءفضائية ئيات لغة:الفضا-

 .5رية، مثل : أدلى بحديث لفضائية الجزيرة القطلعالم عبر شبكات اتصال غير أرضيةإرسالها لجميع دول ا

                                                           
 .141عبد اللطيف حمزة، المرجع السابق، ص -1
، القاهرة،  والنشر والتوزيعطباعة ، دار الفكر الل، تحقيق عبد السلام حلمد هارون، دطمعجم مقاييس اللغةأحمد بن فارس بن زكريا،  -2

 .445، ص، باب الشين والياء وما يثلثهما4، ج1979مصر، 

 .511ص، 1ج، 1919دار الرسالة، العراق،  ،4ط، ، تحقيق زهير عبد المحسن سلطانمجمل اللغة، أحمد بن فارس بن زكريا -3
،  1ج،  1991، الحلبي وشركاءه للنشر والتوزيع، القاهرة، مصرة ، مؤسس1، ط الملل والنحل، لفتح حلمد عبد الكريم الشهرستانيأبو ا -4

 .139ص
  .1740، ص 1، مج 4001مصر،  ،، عالم الكتب، القاهرة1، ط معجم اللغة العربية المعاصرة، أحمد مختار عمر وآخرون -5
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 اوبرامج ابث موادالتلفزيونية التي تعرفت القنوات الفضائية : بأنها المؤسسات  :اصطلاحاالقنوات الفضائية -
 تلفزيونية عبر الحيز الفضائي، من خلال الأقمار الصناعية، تقدم مختلف أنواع المواد التلفزيونية، وتتعدد أنواعها لتشمل

 ،ةات، الموسيقية، الأفلام، الترفيه، الاقتصاد، الرياضالمحطات الشاملة والمتخصصة مثل حلطات الأخبار، المنوع
 .1التفاعلية، الواقع، الطفل وغيرهارية، الدينية، المرأة، الحوا

 :لأساليب الدعاية الدينية الشيعة المعاصرة عبر القنوات الفضائيةتعريف إجرائي  -ه
لنشر أفكاره  ،والممارسات المادية والمعنوية التي يقوم بها رجل الدعاية الشيعي والمناهج والطرق وهي كل الأنشطة  

ع الغير بأرائه ا وإيديولوجياته الدينية والمتبطنة بنوايا مختلفة مستغلا في ذلك وسيلة القنوات الفضائية من أجل إقن
 .وحملهم على تتبع أثره

 نوع  الدراسة ومنهجها :-6
 نوع الدراسة :-أ

، الأبحاث الوصفية ضمن الفضائيةأساليب الدعاية الدينية الشيعية المعاصرة عبر القنوات  راسةد تصنف      
ع ر   الوصف بأنه:" أسلوب من أساليب التحليل المرتكز على معلومات كافية و دقيقة عن ظاهرة أو موضوع قد و 

، و ذلك من أجل الحصول على نتائج عملية ثم تفسيرها بطريقة خلال فترة أو فترات زمنية معلومةحلدد من 
 .2"الفعلية للظاهرةسجم مع المعطيات موضوعية، وبما ين

ظاهرة أو  دقيقة عنن المنهج الوصفي يهد  كخطوة أولى إلى جمع بيانات كافية و كما تجد الإشارة هنا إلى أ
لعوامل المكونة تؤدي إلى تعر   ا ،وتحليل ما تم جمعه من بيانات بطريقة موضوعية كخطوة ثانيةموضوع اجتماعي، 

يانات  ن هذا المنهج يعتمد لتنفيذه على مختلف طرق جمع البإلى ذلك أ اهرة كخطوة ثالثة. يضا والمؤثرة على الظ
 .3خصية والملاحظة المباشرة الآلية منها والبشريةكالمقابلات الش  

                                                           
لوم الإنسانية، ، كلية العيرجستالنيل درجة م، أطروحة مقدمة إتجاهات الجامعة الأردنية نحو المحطات الفضائية العربية نديم ربحي،  -1

 .41، صم3/9/4001راسات العليا، الأردن، جامعة الشرق الأوسط للد
، ص 1999، 4، دار وائل للنشر، عمان، الأردن، طمنهجية البحث العلمي، القواعد والمراحل والتطبيقاتآخرون، حلمد عبيدات و  -2

39. 
 .37، 39، صالسابق المرجعآخرون، حلمد عبيدات و  -3
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التي ة هج للدراسات الإعلاميكونه من أنسب المناتنتمي هذه الدراسة إلى المنهج المسحي  :  منهج الدراسة-ب
 مجتمع فييهتم بدراسة الظرو  الاجتماعية والسياسية والاقتصادية وغيرها، وهو تندرج تحت الدراسات الوصفية 

 .1واستخلاص النتائج اللازمة لحل مشاكل امجتمع معين، بقصد تجميع الحقائق
 أداة الدراسة: -ج

منذ ه الأداة استخدام هذ بدأ توى(، حيثتحليل المضمون )المحاقتضت الدراسة التي بين أيدينا استخدام أداة 
نوات قليلة في تحليل المضامين الفعلية لظواهر سلوكية واجتماعية واقتصادية وسياسية في امجتمعات الإنسانية لأنها س

 .2ذات فائدة كبيرة في تحديد العوامل المؤثرة على سلوك الاستهلاك العام
 وقت في:أن تحليل المحتوى يستهد  الوصف الدقيق والموضوعي لما يقال عن موضوع معين ويرى لاسويل "

على أنه: "أسلوب البحث  الذي يهد  إلى الوصف الكمي والموضوعي والمنهجي  معين". فيما يعرفه "بيرلسون"
 .3"للمحتوى الظاهر للاتصال

 :مجتمع الدراسة وعينتها-7
 مجتمع الدراسة :-أ

مجموعة من المفردات التي نريد دراستها إما لوصفها أو لاستقراء السمات  populationبامجتمع ".يقصد     
العامة لها ، أو لاستقراء العلاقة بينها للوصول إلى السنن الكونية. وهذه الأشياء إما أن تكون مادية تدرك بالحواس 

حلقات برنامج إلا كل الدراسة من   هذه ون مجتمعويتك، 4أو معنوية لا تدرك بالحواس وإنما نتعامل مع مفاهيمها"
ا لأن عنوانه وتم اختيار هذا البرنامج تحديد رسول الله الذي يبث عبر قناة فدك الفضائية، منذ إنطلاقه إلى اليوم.

 ليه كلهو الشخص الذي تجتمع ع صلى الله عليه وسلمبعيد عن التعصب والخلا  المذهبي بين المذاهب الإسلامية والنبي حلمد 
 ..الفرق الإسلامية.

  عينة الدراسة:-ب
صائص معينة تجعلنا تتميز بخو المقصود بالعينة هي تلك امجموعة المختارة بطريقة منهجية من امجتمع الكلي،     

نستطيع تعميم الحكم الذي استخلصناه من إجراء الدراسة عليها على كافة أفراد امجتمع، ونلجأ عادة إلى العينة 

                                                           
 .71، ص4004، دار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة، أساسيات البحوث الإعلامية والاجتماعيةحلمد منير حجاب،  -1
 39حلمد عبيدات و آخرون، المرجع السابق، ص -2
 .19، ص4009، دط، دار ومكتبة الهلال، جدة، تحليل المحتوى في بحوث الإعلامحلمد عبد الحميد ،  -3
 .440م، ص1993ه/1315 ،، مؤسسة الرسالة ،بيروت1،طقواعد أساسية في البحث العلمي سعيد اسماععيل صيني،  -4
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لصعوبة اجراء البحث على امجتمع بكامله لأنه يكلفنا من الناحية المادية والزمنية كما لا نستطيع حصر كل أفراد 
 امجتمع في أغلب الأحيان. 

وائيا بعد أن قمنا عشت بطريقة الحلقااختيار حيث وقع "إلا رسول الله "قمنا باختيار أسبوع صناعي من برنامج 
  .حلقة 35امج والبالغ عددها بتسجيل أرقام حلقات البرن

 :أداتهاو  مجال الدراسة 
 :مجال الدراسة-أ

ياسر  التي أسسها رجل الدين لهيئة خدام المهدي تابعة شيعية إسلامية فضائية هي قناةو  ،فدكقناة  :اسم القناة
قرب  الحجاز هو اسم لواحة تقع في أطرا  وفدك. والفارسية والإنجليزية العربية برامجها باللغات .الحبيب
وشعار  ، النبي حلمد من أبيها لفاطمة الزهراء ميراث بأن فدك الشيعة ، ويعتقدشبه الجزيرة العربية في خيبر مدينة

 "لا راية تبقى أمام راية آل حلمد" القناة هو
 هيئة خدام المهدي.: الجهة التابعة لها

 .في الفكر الشيعيمتخصصة  ،: قناة دينيةنوعها
 .4011: ول بثسنة أ

 ساعة. 43 :عدد ساعات البث
 المملكة المتحدة ،لندن: المقر الرسمي
 العربية والانجليزية والفارسية والفرنسيةلغات البث: 

  fadak.co.uk v:الموقع الرسمي
 11453عمودي النايل سات ، و 9/5عمودي V14540 بيرد هوت: صناعية المسؤولة عن البثالأقمار ال

 .9/5عمودي
ه وهو رسول المسلمين مذ بعث صلى الله عليه وسلمبالدفاع عن النبي حلمد يعنى ديني  برنامج :التعريف بالبرنامج محل الدراسة

قا المتشيع خالد الشمري، بالرغم من أن سبب إعداد البرنامج كان متعلالله بالرسالة إلى قيام الساعة يقدمه الإعلامي 
ا آخر وتوجه نحو أخذ منح، إلا أنه بعد إكمال التحليل تبين أنه صلى الله عليه وسلمصلى الله عليه وسلم للرسولبالرسوم المسيئة 

 .من الناحية السياسية والعقدية المذهب المخالف للمذهب الشيعي
 داة الدراسة :أ-ب

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B6%D8%A7%D8%A6%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B6%D8%A7%D8%A6%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%B4%D9%8A%D8%B9%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%B4%D9%8A%D8%B9%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%8A%D8%A6%D8%A9_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D9%85_%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%87%D8%AF%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%8A%D8%A6%D8%A9_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D9%85_%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%87%D8%AF%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%8A%D8%A7%D8%B3%D8%B1_%D8%A7%D9%84%D8%AD%D8%A8%D9%8A%D8%A8
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%8A%D8%A7%D8%B3%D8%B1_%D8%A7%D9%84%D8%AD%D8%A8%D9%8A%D8%A8
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%8A%D8%A7%D8%B3%D8%B1_%D8%A7%D9%84%D8%AD%D8%A8%D9%8A%D8%A8
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%A5%D9%86%D8%AC%D9%84%D9%8A%D8%B2%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%A5%D9%86%D8%AC%D9%84%D9%8A%D8%B2%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%AF%D9%83
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%AF%D9%83
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%AD%D8%AC%D8%A7%D8%B2
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%AD%D8%AC%D8%A7%D8%B2
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%8A%D8%A8%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%8A%D8%A8%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A8%D9%87_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8%B1%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A8%D9%87_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8%B1%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%B4%D9%8A%D8%B9%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%B4%D9%8A%D8%B9%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%81_%D8%AD%D9%88%D9%84_%D9%85%D9%8A%D8%B1%D8%A7%D8%AB_%D9%81%D8%A7%D8%B7%D9%85%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B2%D9%87%D8%B1%D8%A7%D8%A1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%81_%D8%AD%D9%88%D9%84_%D9%85%D9%8A%D8%B1%D8%A7%D8%AB_%D9%81%D8%A7%D8%B7%D9%85%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B2%D9%87%D8%B1%D8%A7%D8%A1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%A7%D8%B7%D9%85%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B2%D9%87%D8%B1%D8%A7%D8%A1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%A7%D8%B7%D9%85%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B2%D9%87%D8%B1%D8%A7%D8%A1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A8%D9%8A_%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A8%D9%8A_%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF
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حي لكونه أكثر ضمن المنهج المس )المضمون( اقتضت الدراسة التي بين أيدينا استخدام أسلوب تحليل المحتوى    
صيصا لدراسة أثر خ و يعد تحليل المحتوى من الإجراءات التي وضعت تناسبا مع هذه المواضيع ذات النزعة التحليلية

لعديد من الميادين ، وفي احثين في هذا الميدان، وهي من بين التقنيات الأكثر استعمالا من طر  الباوسائل الاتصال
 .1المعرفية الأخرى

 فئات التحليل ووحداته:-   
: المحتوى إلى نوعين  م فئات تحليلوتقس ،التي سنقوم بتحليلهااسها المادة وهي التصنيفات التي سنجزء على أس

، ...مهورهدا  والجاذا قيل ؟ وهي فئة الموضوعات والأسؤال م تصاغ فيأو المضمون و فئات تدور حول المحتوى 
 .غيرهاو  اليب الاقناعية واللغة المستخدمةسسؤال كيف قيل؟ وهي فئة القوالب الفنية والأ وفئات تصاغ في

 وحدات العد والقياس :-
دلالات ازها ر يعطي وجودها أو غيابها أو إبوهي وحدات المحتوى التي يمكن اخضاعها للعد والقياس بسهولة و      

ر ظهورها تكرا والموضوع والكلمة وتتبعوقد تم الاعتماد على وحدة الفكرة ،  2تفيد الباحث في تفسير النتائج الكمية"
 .كل والمضمونالش  الفئات في 

 نتائج الدراسة التحليلية : وتفسير تحليلثانيا: 

يتضمن هذا الجزء من الدراسة وعرض وتحليل وتفسير نتائج الدراسة التحليلية، لنتمكن من الوقو  على أهم     
 .قناة فدك الفضائية التي تستعملها الأساليب الدعائية الشيعية

 فئة المضمون ماذا قيل؟النتائج المتعلقة ب-أولاا 
 :عينة الدراسة برنامج( فئة الموضوعات في ال10يبين الجدول رقم )

 النسب % التكرارات الموضوعات
 30.73 44 الموضوعات الإيمانية
 44.44 14 الموضوعات التعبدية

 7.30 03 الأخلاقيةوضوعات الم
 7.30 03 العلميةوضوعات الم

                                                           
م للدراسات والنشر والتوزيع، الخرايسية ، الجزائر، كو -، طاكسيج 1، ط ، تحليل المحتوى للباحثين والطلبة الجامعيينيوسف تمار -1

 . 7،  ص4007
 .145م، ص4010، دار عالم الكتب، القاهرة ، 1، ط المحتوى في بحوث الإعلامتحليل حلمد عبد الحميد،  -2
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 11.51 10 السير والأعلامموضوعات 
 4.70 04 موضوعات أخرى

 100 53 امجموع
 

وقد نامج عينة الدراسة عبر البر  ومعالجتها تبين النتائج الواردة في الجدول أعلاه فئة الموضوعات التي تم طرحها    
، %30.37حازت الموضوعات الإيمانية المتعلقة بالإيمان بالله والملائكة والكتب والرسل... على أعلى نسبة قدرت ب

محور أساسا البرنامج يت كما أن  ،على الخصوص الحديث عن ركن الإيمان بالأنبياء والمرسلينوذلك راجع إلى كثرة 
،  %44.44في حين حازت الموضوعات التعبدية على الترتيب الثاني وذلك بنسة  ،صلى الله عليه وسلمحول الدفاع عن النبي حلمد 

ئ به، أحكام لماء الذي يتوضالتي تختص أحكام الوضوء والغسل،أنواع ا اتحيث تم التطرق إلى العديد من الموضوع
 شرب المسكرات وغيرها من الموضوعات.

إذ تم من خلال هذه الفئة عرض تعاريف  %11.51ير والأعلام على نسبة كما حازت موضوعات الس      
البرنامج  قاتالذين كان لهم علاقة بموضوع حل لمفكرينسرين وحتى افدثين والموالمح موجزة لبعض الصحابة والعلماء

، والبخاري، ومالك وابن حجر على سبيل المثال لا الحصر عمر بن الخطاب وعلي رضي الله عنهما منهم
 العسقلاني...

والتي حوت في الغالب ذم المخالفين وإظهار عيوبهم أو  %7.30بنسبة  الأخلاقيةو  العلمية تساوت الموضوعات
ة في حين حازت موضوعات أخرى أدنى نسب م بدءا من عصر النبوة إلى اليوم،الطعن في أخلاقهم وسلامة عقوله

 .%4.70قدرت ب 
 موضوع الدراسةالبرنامج  التي يرمي إليها ( الأهداف13يبين الجدول رقم )

النسب  التكرارات الأهداف
% 

 11.73 01 صلى الله عليه وسلمالدفاع عن النبي 
 00 00 تنقية التراث الإسلامي من العقائد الفاسدة والمغلوطة

 11.73 01 النبي وخلفائه الشرعيين من عترتهالعودة بالأمة إلى مناهج 
 13.70 10 هداية البشرية إلى نور الإسلام والتشيع

 17.93 14 إيصال فكرة أن إسلام آل البيت يختلف عن إسلام غيرهم من الفرق
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 00 00 إيجاد مساحة للتقارب مع الفرق الإسلامية الأخرى
 1.14 09 التعريف بأخلاق النبي صلى الله عليه وسلم

 5.11 03 الرد على أعداء الإسلام 
 00 00 المسلم  الفرد  إيقاظ الوعي الحضاري لدى

 13.70 10 تعريف بالفكر الشيعي وبيان مثالبه
 13.70 10 حول المذهب الشيعيثقافة ولو بسيطة  المشاهدإكساب 

 00 00 أهدا  أخرى
 100 91 امجموع

 
هد   ن أعلى"، ويتضح من خلال الجدول أإلا رسول الله"يوضح الجدول أعلاه فئة الأهدا  في برنامج     

إيصال فكرة أن إسلام آل البيت يختلف عن إسلام غيرهم من الفرق حيث ركز عليه القائمون على البرنامج هو 
 لأئمة"اإذ ورد في غير موضع وجوب رفع الأحاديث إلى "السادة ، %17.93بلغت نسبته 

هداية البشرية إلى نور الإسلام والتشيع وهد  تعريف بالفكر الشيعي وبيان مثالبه  في حين حازت أهدا     
، حيث طغى على البرنامج %13.70على نسبة  حول المذهب الشيعيثقافة ولو بسيطة  المشاهدإكساب وهد  

ة في ذلك ساليب الإقناعية المستعملوطرحنا للأيولوجي للمذهب الشيعي، عينة الدراسة ذلك التوجه العقدي الإيد
 سيكون أكثر توضيحا لهذه الفكرة.

من  صلى الله عليه وسلم إلا رسول الله" والذي كان موجها بالدرجة الأولى إلى الدفاع عن النبيبالرغم أن البرنامج حمل عنوان "   
وجه إلى إلا أنه حاد كثيرا عن هذا الهد  وت الطعن والتشويه جراء الحملة التي شنها الغرب لتشويه صورة الإسلام،

سبة ، ولذلك حاز هذا الهد  على نآخر أكثر من أي شخص تجريمهمو  للشيعة في المذهب الطعن في المخالفين
ما يؤكد هذا و  ،، وتساوى  بذلك مع هد  العودة بالأمة إلى مناهج النبي وخلفائه الشرعيين من عترته11.73%

مقارنة مع النسب السابقة التي  %1.14حاز نسبة قليلة جدا بلغت  صلى الله عليه وسلمبأخلاق النبي  أن أهم هد  وهو التعريف
 تطعن في المخالفين وتظهر عيوبهم.

ظهر جليا من ، إذ ي%5.11أما أدنى نسبة فقد حصل عليها هد  الرد على أعداء الإسلام وقد بلغت     
ى من الكفار بل الطعن في الفرق الإسلامية الأخر  رد على أعداء الإسلامخلال البرنامج أنه هدفه لم يكن موجها لل

مريين" و"الحمقى"، ريين" و" العلبرنامج بعدة عبارات منها " البكالتي تختلف عن فرقة الشيعة والتي وصفها مقدم ا
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اء بالرسوم المسيئة والتي كانت الباعث لانش صلى الله عليه وسلمسول ر ين أساؤوا لللإسلام الذلأنه كان من الأولى الرد على أعداء ا
 .هذا البرنامج وفجأة تحول البرنامج إلى الطعن في الفرق المخالفة

هد  تنقية ك  ، وتخدم الهد  الذي وجد من أجلهفي حين حازت بقية الأهدا  التي تثبت موضوعية البرنامج
التراث الإسلامي من العقائد الفاسدة والمغلوطة، وهد  إيجاد مساحة للتقارب مع الفرق الإسلامية الأخرى، وكذا 

ة على نتيجة صفرية وهو ما يوحي إلى الوظيف والأهد  الآخرى المسلم الفرد  إيقاظ الوعي الحضاري لدىهد  
ة من خلال عرض خاص، وتقبل الآخر وطرح أفكاره بموضوعية  الدعائية للبرنامج التي تنأى كثيرا عن الموضوعية

 فيه والزيادة عليه وحمل النصوص على غير حلملها وتأويلها. ياق الذي وضعتذهب الآخر خارج الس  أفكار الم
 في البرنامج عينة الدراسة الجمهور المستهدف( 12يبين الجدول رقم )

 النسب % التكرارات جمهورال
 41.57 3 جمهور شيعي 

 71.34 10 جمهور مسلم عام
 0 0 جمهور آخر

 100 13 امجموع
 
ضمون الإعلامي، وعليه يتضح أن فئة الجمهور المستهد  بالم (04رقم )تيبن النتائج الوردة في الجدول      

سبة نالبرنامج استهد  بالدرجة الأولى الجمهور المسلم العام وخاصة المخالفين في المذهب، وعليه حاز على 
، وقد ورد في الكثير من السياقات استعمال مقدم البرنامج خالد الشمري عبارة " أيها الأحمق المبتدع 71.34%

تتبع و أيها الجاهل كيف تترك كلام آل البيت  بصاحب السنة والجماعة" وكذا عبارة "و  ي يسمي نفسه بالسني ذال
الثاني المستهد  هو الجمهور الشيعي، حيث ورد في  من خلال الجدول أن الجمهورهر هؤلاء المخربين"، كما يظ

 غير موضع تزكية مقدم البرنامج له وتنبيهه وإرشاده.
سيئة للنبي أما فئة جمهور آخر والتي قصدنا بها الجمهور الغربي على اعتبار أن البرنامج كان كرد على الرسوم الم   

كما لم يحوي   .نسبة كبيرة فقد حصل على نتيجة صفرية والذي كان من المتوقع أن يحصل على والتي قام بها الغرب
  البرنامج على أيه ترجمة إلى لغة أجنبية أخرى.
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 الشكل كيف قيل؟.النتائج المتعلقة بفئة  -انياا ث
الجدولين رقم  ، وقد صنفناها فيقناعية في عينة الدراسة فمنها العقلي ومنها العاطفيتنوعت الأساليب الإ     

 م والدعايةالدينية ككتاب الإعلا الدعاية خصصين والباحثين في موضوع أساليببناء على أقوال المت( 07)( و09)
هدى الفضائية  ودراسة الأساليب الإقناعية في قناة ،لعبد اللطيف حمزة، وكتاب الدعاية وأساليب الإقناع لمي العبد الله

 للباحثة فيروز بوزيدة.
 
 

 عينة الدراسة البرنامج فيالعقلية يب الإقناعية ( فئة الأسال12يبين الجدول رقم )
 النسب % التكرارات العقلية الأساليب الإقناعية

 14.39 13 الاستدلال بالقرآن الكريم
 11.54 14 لسنة النبوية الاستدلال با

 17.40 11 أقوال العلماء والمفكرين
 1.94 04 الأمثلة المنطقية والواقعية

 1.94 04 رقاموالاحصائيات والألدراسات العلمية ا
 9.91 10 تاريخية تقديم معلومات 

 10.57 11 ل والتوقع التساؤ 
 00 00 أسلوب الرسم والصورة 

 00 00 الأمثال والحكم
 49.94 41 التكرار والاستمرار

 9.74 07 عاراترفع الش  
 00 00 أساليب اقناعية أخرى

 100 103 امجموع
  

ار برنامج "إلا رسول الله" حيث حاز أسلوب التكر  ( فئة الأساليب الإقناعية العقلية في07)يبين الجدول رقم    
حيث يتم التركيز على بعض المعلومات والأمور وتكراررها أكثر   %49.94على نسبة قدرت بأوالاستمرا على 
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قر المعلومة لكي تستعائية من أهم الأساليب الدهذا الأسلوب ويعتبر من خمس مرات في الحلقة الواحدة للبرنامج 
ه نلاستمرار لأعن التكرار وافي أذهان المتابعين بصورة عميقة وطويلة الأمد كما أن الدعايات الاجتماعية لا غنى لها 

 .1يثبت المعلومة في عقول الجمهور
 %17.40قدرت ب البرنامج على نسبة عالية جدا  ذاحاز أسلوب الاستدلال بأقوال العلماء والمفكرين في ه 

ين كالطبري ...وكذا المفسر والحافظ ابن حجر تمثلت في أقول علماء السنة والحديث كالبخاري ومسلم ومالك وأحمدو 
والرد عليها ا الشبه حوله ورائه هو إيراد أقوالهم وإيرادوغيرهم، والرجوع إلى مصادر هؤلاء كان الهد  من وابن كثير 

   وتفنيدها ولو بالحجج الواهية.
وهي نسبة جيدة وذلك راجع ، %14.39الاستدلال بالقرآن الكريم في الترتيب الثالث وحاز على نسبة رتب    

 لمسلميناتمع عليه كل شريع الإسلامي وأنه الكتاب الذي يجإلى كون القرآن الكريم المصدر الأول من مصادر الت
رآنية ق في الكثير من المواضيع آياتنامج وقد أورد مقدم البر  .ى حد سواء رغم اختلا  توجهاتهم ومذاهبهمعل

للاستشهاد بها وتأكيد أقواله من خلالها، ويشير عبد اللطيف حمزة إلى أهمية هذا الأسلوب الذي يعتمد العودة إلى 
الأصول الدينية في الدعاية وما له من فاعلية في المتلقين، ولذلك كان هذا الأسلوب ضاربا في العصور التاريخية 

 لى اختلا  معتقداتها.ع 2الإنسانية.
وهي نسبة معتبرة، وننوه هنا إلى  %11.54نة النبوية على نسبة معتبرة قدرت بحاز أسلوب الاستدلال بالس     

أن اعتماد السنة النبوية كان من طريقين: الأول السنة النبوية بما اشتملت عليه من أفعال وأقوال وتقرير الواردة عن 
صحيح البخاري ومسلم وغيرهم والتي أوردها مقدم البرنامج هنا من باب تفنيدها علماء السنة والجماعة ومنهم 

وتكذيبها والطعن في رجالها وطرقها لدرجة وصف صحيح البخاري ب" سقيم البخاري"، الثاني وهو السنة النبوية 
تي استخدمت الشيعة، والالواردة عن آل البيت والأئمة المعصومين من علي رضي الله عنه إلى الإمام المهدي كما يزعم 

 للرد على المخالفين.
، إذ يعتبر من أهم الأساليب الإقناعية %10.57على نسبة معتبرة قدرت بحصل أسلوب التساؤل والتوقع 

نه من أفكار متعلقة يتبادر لى ذه ويجعله أكثر حرصا على الوصول لنتيجة يبرر بها ما العقلية لأنه يجذب المتابع
 لموضوع المثار.با

                                                           
 .143عبد اللطيف حمزة، الدعاية والإعلام، المرجع السابق،  -1
 .143عبد اللطيف حمزة، الدعاية والإعلام، المرجع السابق،  -2
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، مع وجوب %9.91بنسبة معتبرة قدرت في الترتيب السادس على رتب أسلوب تقديم المعلومات التاريخية 
 لشيعة فقطإلا رسول الله" هي صحيحة من طرق ايخية التي تم سردها عبر برنامج "التونويه هنا إلى أن الحقائق التار 

 معنى عميق من قبل رجل الدعاية استخدام كلمات بسيطة ذاتأما أسلوب الشعارات والذي يعني أساسا 
، وتمثلت في الشعار المرفوع في كل حلقة من %9.74حاز على نسبة ويكون له تأثير حلدد في نفسية المدعو فقد 

 حلقات البرنامج وهو " يا أبا عبد الله المهدي" والذي يرمز إلى عقيدة الإمام المهدي المنتظر عند الشيعة.
هم الأساليب ن أان يعتبران مواللذ والواقيعة والدراسات العلمية والاحصائيات والأرقام أسلوبي الأمثلة المنطقيةأما 

قدرت  البرنامج دنى نسبة عبرثر إقتناعا وفهما فقد حصلا على أأكأكثر إعمالا للعقل و العقلية التي تجعل المدعو 
جة مهمة سبة تفضي إلى نتيالن ، وتمثلت في أعداد المهاجرين رجالا ونساء وتواريخ الهجرة ... وهذه%1.94ب 

 ها.يلسومة يسلم بها الجميع ويتفقون عئج علمية حل مفادها غياب الواقعية في الطرح، وعدم الاستناد إلى نت
أما فئات الرسم والصورة والأمثال والحكم والأساليب الإقناعية الأخرى فقد حازت على نتيجة صفرية وذلك 

 ي.للمذهب الشيعيتبناه البرنامج، وتوجه الدعائي الواضح يعزى في نظرنا إلى الاتجاه الأحادي الذي 

 عينة الدراسة البرنامج فيالعاطفية ( فئة الأساليب الإقناعية 15بين الجدول رقم )

 النسب % التكرارات العاطفية الأساليب الإقناعية
 5.19 01 استخدام الأساليب اللغوية

 00 00 داهنةالمو المداراة 
 4.59 03 هيب والترغيبتوظيف التر 

 9.09 13  احياء العصبية بأنواعهإ
 14.91 40 نشر الشائعات 

 9.39 10  همتقديس الأشخاص وتعظيم
 17.54 47 وشيطنتهمتجريم الخصوم 

 11.11 41 تكفير المخالفين ووصفهم بالمنافقين
 1.93 04 أسلوب فرق تسد 

 00 00 جس النبض
 11.11 41 أسلوب الكذب والاختلاق
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 4.19 09 أسلوب الاستضعا  والاستعطا 
 4.19 09 أسلوب النكتة والسخرية

 100 153 امجموع
 

التي فاقت و  فئة الأساليب الإقناعية العاطفية في البرنامج عينة الدراسة( 05تبين النتائج الواردة في الجدول رقم )   
تكفير المخالفين و هكثر أسلوب عاطفي ركز عليه البرنامج ب الإقناعية العقلية في البرنامج، وعليه يلاحظ أن أالأسالي

كأن يطلق وصف الطامات على صحيحي   . %11.11ق وذلك بنسبة ووصفهم بالمنافقين وأسلوب الكذب والاختلا
 البخاري ومسلم.

وهي نسبة عالية مقارنة بالنسب  %17.54نسبة عالية قدرت ب  حاز أسلوب تجريم الخصوم وشيطنتهم على
المخالفين في ئة على الخصوم و يالس الصفاتوردت الكثير من العبارات عبر البرنامج التي تضفي حيث  ،الأخرى

ومنها على سبيل  المثال لا الحصر عبارة " أحمد بن حنبل كذاب مفتري على رسول ،المذهب تحديدا دون الدين 
 هجينة من ديانات أخرى".الله" وعبارة " الطائفة البكرية طائفة مبتدعة 

هم يعتبر هذا الأسلوب من أيث ، ح%14.91أما الترتيب الثالث فقد كان لأسلوب نشر الشائعات وبنسبة 
أساليب نشر الدعاية وأسرعها انتقالا وانتشارا بين أفراد الجماعات التي تقوم العلاقات بين أفرادها على شكل شبكة،  

، 1لذلك تموت تلقائياو وداء التي لا يرغب أحد في نقلها كما يجدر بنا التنبيه هنا أن إلى أن هناك بعض الشائعات الس  
ين كالفرح بالنصر والدعاء بالتمكين للمجاهدين المرابط د في الخطاب الإعلامي للبرنامج عينة الدراسةومنها ما ور 

 .الذين انتصروا اليوم في المعارك من هؤلاء؟
،حيث يعتبر هذا الأسلوب أسلوبا %9.09حياء العصبية بأنواعها على نسبة معتبرة قدرت ب حاز أسلوب إ    

فعالة فهو يشحن المتابع للحملة الدعائية بمشاعر جياشة تجعله يتخذ موقفا معينا إزاء من  ا وذو نتيجة مدعائيا مه
 كان يحسن الظن بهم.

، والذي تمثل تحديدا في آل البيت %9.39في حين حاز أسلوب تقديس الأشخاص وتعظيمهم على نسبة     
 و المقام والقدر وغيرها من الصفات التيوالعترة الطاهرة كما كان يصفهم مقدم البرنامج بالعصمة والطهارة وعل

 الألوهية.وحتى  أخرجتهم من الإنسانية وأظفت عليهم طابع القداسة

                                                           
 .104ص المرجع السابق، مي العبد الله، الدعاية وأساليب الإقناع، -1
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من ضمن الأساليب اللغوية ، %5.19وبنسبة قدرت ب الترتيب الس ابعرتب استخدام الأساليب اللغوية في    
  .الاستعلاءو الترغيب والافتخار المدح ي البرنامج  المستخدمة 

، ويعتبر هذا %4.19في حين تساوى أسلوب الاستضعا  والاستعطا  وأسلوب النكتة والسخرية بنسبة    
ين مطاطي دفي غير موضع عبر البرنامج منه " وقد ورد التهكمالأسلوب من الأساليب الرائج استخدامها في الدعاية 

ة في الشعوب التي تميل الرأي العام، خاص يتمدد بالحرارة ويتقلص بالبرودة"، حيث أنه للنكتة تأثير كبير كبير في هذا
 1بطبيعتها إلى التنكيت

 ، %4.59أما أسلوب الترهيب والترغيب فقد حصلا على نسبة قليلة جدا قدرت ب
 ، %1.99في حين حصل أسلوب فرق تسد على أدنى نسبة قدرت ب

لوبي جس النبض والمدارات والداهنة فقد حصلا على نتيجة صفرية لأن توجه القائم على البرنامج كان أما أس
 واضحا بجلاء ولم يكن في حاجة إلى أن يداري أو يداهن من كان يراهم مجرمين في حق الدين وآل البيت.

 :عينة الدراسة البرنامج في ( فئة اللغة المستخدمة16)يبين الجدول رقم       

 النسب % التكرارات للغة المستخدمة ا
 94.94 07 عربية فصحى
 00 00 لهجة عامية 

 49.49 3 عامية -ىمزدوجة فصح
 100 11 امجموع

      
( أن القائم على البرنامج ركز على استخدام اللغة العربية في إيصال  09يتضح من خلال الجدول رقم )   

، كما استعمل الفصحى مع العامية بنسبة قليلة نوعا ما قدرت %94.94المضمون الاتصالي حيث بلغت نسبتها 
نبية ولو يتم اعتماد أية لغة أجلم تة فقد حصلت على نتيجة صفرية، كما أما اللهجة العامية البح، %49.49ب 

                                  بنسبة قليلة ولا حتى تلميحا أو إشارة.
 

 

                                                           
 .144اللطيف حمزة، المرجع السابق، صعبد  -1
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 :نتائج الدراسة

ا لبرنامج " إلا رسول الله" الذي يبث عبر قناة فدك الفضائية التي تحمل توجها دعائي خلصت الدراسة التحليلية
  :إلى جملة من النتائج نلخصها في الأتي بامتياز
الأخلاقية  ،ديةالتعب ،"إلا رسول الله" فمنها الموضوعات الإيمانيةالموضوعات التي يتناولها برنامج  تتنوع-1

 .وموضوعات السير والأعلام ،العلمية
 سعى البرنامج من خلال تنويع مضامينه إلى تحقيق جملة من الأهدا  وهي :-4
 صلى الله عليه وسلمالنبي الدفاع عن  -
 تنقية التراث الإسلامي من العقائد الفاسدة والمغلوطة -
 العودة بالأمة إلى مناهج النبي وخلفائه الشرعيين من عترته -
 هداية البشرية إلى نور الإسلام والتشيع -
 إيصال فكرة أن إسلام آل البيت يختلف عن إسلام غيرهم من الفرق -
 الإسلامية الأخرىإيجاد مساحة للتقارب مع الفرق  -
 صلى الله عليه وسلمالتعريف بأخلاق النبي  -
 الرد على أعداء الإسلام -
 المسلم الفرد  إيقاظ الوعي الحضاري لدى -
 تعريف بالفكر الشيعي وبيان مثالبه -
 حول المذهب الشيعيثقافة ولو بسيطة  المشاهدإكساب  -
ى الجمهور المسلم عل القائمين عليه مع تركيزتنوع الجمهور المستهد  بالمضمون الاتصالي عبر البرنامج، -4

 معتبرة. ةالعام، وعلى الجمهور الشيعي بنسب
تباينت الأساليب الإقناعية الموظفة في المضمون الاتصالي الوارد في البرنامج بين الأساليب الاقناعية العقلية -3

 ، كما فاقت الأساليب العاطفية الأساليب العقلية.والأساليب العاطفية
ت المزاوجة بين علامي، كما تمة رسمية لإيصال المضمون الإالبرنامج على اللغة العربية الفصحى كلغيعتمد  -5

 ، كلما اقتضت الضرورة لذلك. العامية والفصحى
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